
安沃DSPlus广告平台 

 所属类型：平台 

 开发时间：2015 

 参选类别：年度最佳移动广告投放系统/工具/平台 

 



简介 

开发背景： 

移动广告增长速度远超网络广告增长速度，且未来3年增长速度将保持在网络广告增长速度的两倍以上，广告主预算

向移动端迁移明显。在这一背景下，广告主对于移动程序化购买的需求也在不断加强，推动了移动程序化购买市场的

整体发展。程序化购买是开发者进行流量变现的重要渠道之一，开发者对于库存资源的开放意愿提高，部分明星应用

hero App积极将资源转向程序化购买，从而推动了市场规模，DSP为广告主提供一个综合性的操作平台，广告主可以

通过一个平台管理多个渠道的流量来源，避免复杂的媒体购买方式带来的资源浪费。DSP利用RTB可以从广告交易平

台中实时的按需购买广告。并以受众为中心的购买模式。 

 

核心目标： 

安沃移动广告需求方平台DSP整合、优化和管理不同渠道流量来源，允许广告客户和广告机构更方便地访问，以及更

有效地购买广告库存，通过数据整合，分析实现基于受众的精准投放，并且实时监控不断优化。可以对接众多媒体资

源，帮助广告主实现整合式的营销以及基于受众数据分析的精准营销。 



使用说明 

• 创建广告：创建广告活动的信息、设置投放排期、基于受众的定投设置、创建广告的素材。可基于广告组或者素材做

的A/B测试 

图1. 选择广告系列目标和投放地区 
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图2. 设置预算和竞价 
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图3. 设置受众 
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图4. 编辑广告素材 



• 广告投放效果跟踪功能：可以查看该广告账户下的所有广告活动数据，包括各个广告的展示、点击、CTR等KPI

指标默认显示近7天的数据。也可跟踪单条广告的KPI数据 

图5.广告账户下所有广告的

投放数据summary 列表 
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图6广告的投放效果走势 

使用说明 



 图7 投放的明细数据 
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应用范围 

• 视频、原生、banner、图片等所有形式的广告创建、管理和优化，数据报表，素材和受众管理。 

• 程序化购买方式：公开竞价RTB、PMP 

• 广告模式：信息流广告、视频广告、图片广告、banner广告等，移动广告受众网络 



应用实例及效果 

• 案例背景： 

 康师傅《辣味英雄传2》是由康师傅携手爱奇艺和Digital代理商VML共同推出，编剧汪远和导演韦正共同打造；陈赫、孙

艺洲、娄艺潇、李佳航一起担当康师傅辣味英雄代言大任的网络剧。借助并结合《辣味英雄传》剧情强化品牌产品升级，

提升用户好感度；同时最大化剧集相关资源使用率，强化《辣味英雄传》长效传播力。并围绕观剧体验辐射电商、线下渠

道等更多阵地，刺激并带动销售。安沃传媒凭借其独有的移动精准广告投放手段，借助移动广告平台，直击目标消费者，

以生动的展现形式吸引用户通过手机关注《辣味英雄传2》。 

辣味英雄传热剧与消费者深度沟通，同时掀起爱辣潮流并给予消费者与时俱进、不断升级的品牌印象。 



• 策略： 

核心策略1—把握关键销售时机，借助春节回家、假期出行、

开春返工、开学新年特殊氛围，线上线下联动，在销售旺季

集中提升销量 

核心策略2---精准锁定目标消费人群，基于移动端媒体优势，

精准抵达目标消费者吸引目标消费者观看康师傅《辣味英雄

传2》，多种广告形式与用户进行沟通 

 



• 创意： 

移动端通过不同阶段不同的广告创意素材，吸引用户进入H5页面观看视频，而VoDOC新媒体技术创造的视频内嵌动态链

接技术能够实时跟踪视频内目标物体的运动，优化体验全面升级视频互动新体验，直接将消费冲动转化成购买行动。 

在用户观看康师傅《辣味英雄传2》，同时结合火辣剧情并利用VoDOC新媒体互动形式吸引用户参与体验；VoDOC新媒

体技术的整合加强了用户观看视频的场景化营销，提升电商购买转化率。 

• 执行： 

技术上通过In-App和DSP对人群的筛选，根据人群以往的移动属性，选择用户受众关注的app，以及用户的相关标签，推

送广告，吸引点击。 

在投放区域上，选择重点销售区域及城市热门地点进行定向投放，达到品牌曝光最大化。 

不同阶段以不同的广告创意素材，吸引用户的点击关注，保持广告热度。 

• 效果 

整个项目周期带来过亿的广告曝光，吸引用户主动点击超过120万。 

 


