
MarketingCloud 

u 所属类型：□ 系统  ☑ 工具  □ 平台

u 开发时间：2016年2月

u 参选类别：年度最佳移动营销数据工具 



简介

• 介绍产品的开发背景、核心目标、功能特色及营销价值等。

“MarketingCloud”利用超过30亿移动终端数据的覆盖优势，结合国内最大第三方移动广告监测平台

(Ad Tracking)的(曝光、点击、深度转化等)数据的积累，通过运用各种算法模型(分类算法、聚类算法、

回归算法、推荐算法)，对上述过程进行充分交叉比对、计算、验证，形成了一系列的数据应用工具

模块，真正实现了从人群构建、多维洞察到同步投放、客观监测的一体化解决方案。



移动终端行为数据：
自采集

线下行为数据：
WIFI合作采集

各类标准数据：
搜集公共资源

Web端数据：
合作数据

POI位置数据：
采购数据

第三方数据：
合作交换

DMP数据哪里来？

有效聚合各来源海量数据
整合清洗、标准化
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MarketingCloud数据来源及整合

DMP
针对移动设备以TDID为唯一标
识加工标签并进行用户分群

游戏兴趣



MarketingCloud标签体系
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人口属性 应用兴趣 游戏偏好 设备属性 地理位置 消费兴趣

性别

人生阶段

身份职业

…...

网购

教育

阅读

…...

游戏类型

游戏题材

美术风格

…...

品牌

机型

操作系统

…...

常驻城市

工作地

居住地

…...

消费品类

消费定位

品牌国家

…...

6大分类；600+标签，累计覆盖移动终端达30亿，日活2.5亿，月活6.5亿

MarketingCloud标签体系



MarketingCloud使用说明

MarketingCloud可以选择通过上传自有人群数据，或使用人群标签筛选、 POI 构建三种方式创建人群 



MarketingCloud使用说明-人群构建

MarketingCloud可以选择通过上传自有人群数据，或使用人群标签筛选、 POI 构建三种方式创建人群 

上传文件构建 标签构建



MarketingCloud使用说明-人群构建

MarketingCloud可以选择通过上传自有人群数据，或使用人群标签筛选、 POI 构建三种方式创建人群 

Lookalike构建 POI构建



MarketingCloud使用说明-画像洞察

在画像洞察模块，您可以使用人群画像等功能，多维度、立体化地增进对目标人群特征的洞察和理解。
 为您的营销活动、广告投放提供决策依据。 
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MarketingCloud

 MarketingCloud使用说明-画像洞察

用户画像操作实例

http://www.talkingdata.com/product-MarketingCloud.jsp?languagetype=zh_cn
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MarketingCloud

 MarketingCloud使用说明-画像洞察

用户画像操作实例



MarketingCloud使用说明-人群投放

在 MarketingCloud中选择广告平台，会自动将选择的人群数据同步到广告平台，实现与广告平台的数据对接，
实现定向触达（投放）选择的人群。



给谁用

• 品牌广告主
• 广告代理
• 咨询公司
• 数据研究公司

哪些优势

• 基于平台海量移动互联网人群行为数据，
并补充各类合作伙伴交换数据，例如线下
商超人群到访数据；

• 目前开发合作的最大第三方移动端人群数
据； 

不同用户

• 坚守中立第三方数据源地位，不排斥
任何合法合规的数据合作；

• 对各类用户需求可以提供不同解决方
案，包括但不限于第一方部署、SaaS
系统使用，数据咨询等；

解决什么

• 第一方数据人群画像分析
• 第一方/第三方多人群对比分析
• 标签构建人群分析/POI构建人群分析
• 精准人群推送

MarketingCloud应用范围



应用实例及效果

MarketingCloud

现场输出网易傅园慧直播人群画像，

准确反映观看人群特点，获得网易及

节目赞助方一致好评。



应用实例及效果
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应用实例及效果


