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背景&目标 



背景&目标 

BrandZ™由WPP旗下营销和品牌咨询公司

MillwardBrown进行的BrandZ™最具价值全球品牌100强

排行榜在全球享有盛誉，涵盖了国内最具影响力的百强企

业，每年BrandZ™的发布都会成为行业内所关注的焦点。 

 

今年BrandZ™最具价值中国品牌100强希望借助VR创新营

销工具，让在场品牌广告主用VR体验最新榜单。 

摘自报告：China 2016 Report_CN 



 

1、通过虚拟现实（VR）技术+设备全新阐述品牌价值，打造品牌超越现实的魅力，创新品牌榜

发布形式； 

2、场内外嘉宾可通过BrandZ VR APP，看到中国品牌100强的VR虚拟品牌空间； 

3、通过领先的VR技术，提升BrandZ在全球的影响力。 

背景&目标 



洞察&策略 



 WPP集团旗下有60多家子公司分布全球，为
全世界的品牌客户提供全方位的广告和营销服
务，包括广告和媒体投资管理；数据投资管理；
公共关系和公共事务；品牌建设和品牌形象；
医疗卫生传播、直接营销、数字化营销、推广
营销和关系营销以及专业传播。 

 每一个对品牌洞察和数据资源有需求的品牌广
告主，都是BrandZ™的潜在用户。 

洞察&策略 



用户画像 

 善于探索的先锋人群 

 锁定80后、90后，用户消费水平高 

 最愿意尝鲜、最紧跟潮流，最中坚的购买力量 

VR潜在用户 

2.86亿 

数据来源：《中国VR用户行为研究报告》 

中国VR市场规模庞大 

坚实用户人群+平台整合基础 

线下体验店 
超过5000家 

魔镜品牌 
深入人心 

销量已达
400-500万

台 
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媒介&执行 



全面的VR营销解决方案 

内容 技术 传播 

量身定制、全程独家策划、 
国际水平的VR全景内容 

拍摄、内容制作、 
剪辑、直播、APP定制 

整合传播 
线上+线下+品牌合力+pr联动 

硬件 

能量积累 硬件定制 

媒介&执行 



营销策略：制造基于VR的品牌超感体验 

VR是新的内容、新的形式，同时也是新的媒介。VR不同于其他广告媒介，对品牌创意没有绝对的约束。 

媒介&执行 



全新阐述品牌价值，打造品牌超越现实的魅力 

VR技术+VR设备+APP研发 

为用户创造沉浸感式的体验界面 

品牌广告主用VR体验最新榜单，实现The VR Monment 体验效果 

BrandZ™ VR App ——首例业内原创 表现形式  

媒介&执行 



方案 

策划 

产品 

设计 

内容 

生产 

BrandZ 

VR APP 

开发 

团队历时10天高效细致地完成全部工作 

手机预装及测

试 

WPP VR 
APP 正式

上线 

媒介&执行 



BrandZ VR APP 

注：已在Apple Store 上线 

媒介&执行 



效果&反馈 



 
 

WPP Store 首席执行官 David Roth在活动最后增设魔镜小D-VIP体验环节，并对暴风科技设计开发的
2016年BrandZ最具价值中国品牌100强VR虚拟品牌榜单空间给予高度赞许。 

同时，该项目成功实施和上线为暴风与WPP展开全球性合作奠定了坚实基础，暴风科技后续将深度参与
WPP 最具价值国际品牌100强榜单发布，以及WPP 在海外的重要活动。 
 
 
 

 

效果&反馈 



BrandZ VR  
APP  
 
体验覆盖： 
覆盖人数： 
1万+ 
 
 
 

CCTV News 
  Global Business板块报道 
 
 
 

传播情况 
 

KOL微信 
公号发布 
 
 
 

数据来源：根据活动规模及覆盖人数估算 

效果&反馈 



 
5月24日 暴风参与了WPP在英国伦敦the House of Commons的中国日ChinaDay活动，据本机构统计，截

止6月，已有5家海外客户以及20家国内客户（新东方、大众汽车、京东等）与暴风建立了合作意向，依托WPP
的平台资源，暴风VR的全球业务将继续深入有效地开展。 

不但是传播，还是生意转化： 

效果&反馈 



Thanks! 
 

扫描图中二维码可下载BrandZ VR虚拟品牌空间 


