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背景&目标 



如何实现品

牌年轻化？ 

如何让鞋子与

运动结合？ 

如何打动
8090后的

情怀 

儿时游戏 
 

绝佳IP 

跳跃的过程中

突出鞋
子 

自带受众 
 

高认知 

吉尼斯 
世界纪录 
6131米长 
跳房子游戏 

广州 

大学城 
十大高校 
齐参与 

全民趣味 
运动 
广场舞大妈 
不如跳房子 

2000家店铺 

近30万 
人齐跳房子 

#趁年轻，闹够# 



洞察&策略 



 

小游戏大纪录 
天美意最长跳房子纪录引发网络热议 

吉尼斯纪录为爆点，跳房子游戏与品牌形成强关联 

天美意 

“世界上最长的跳房子”吉尼斯挑战 

 
图案共长6131米  15180个格子 

成功刷新 
“世界上最长的跳房子游戏图案” 

吉尼斯纪录 



6.3 
校花 
跳房子 

6.29 
鬼畜视频 

6.1 
线下 
跳房子 

6.22 
工厂 
跳房子 

街舞视频 
创意跳房子征集 

广场舞PK街舞 
Dancer 

6 

9 

校花 
秒拍视频 

7 

   百丽工厂 
快乐跳房子 

6.13 
大妈 
跳房子 

店铺启动 
跳房子活动 

8.30 
案例包装 

案例包装视频投放 
官方颁布获奖名单 

官微 
发起  

外围 
互动 

6.19 
父亲节 
跳房子 

麦鲁小城 
儿童跳房子 

1 

4.29发起预热 

2 

5.6 
现场直播 
区域传播 

5.7 
全国传播 

广州本地号传播 

全程直播 

全国引爆 
微博/PR/新闻APP/贴吧/微信 5 

5.10 
全国传播 

CCTV-5 
权威报道 

5.30 
街舞跳房子 
创意征集 

6.8 
网红 
跳房子 

10 

13 

征集报名 

14 

3 
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广场舞跳房子 
视频 

网红 
秒拍视频 

12 

三代人 
被房子套牢 

16 

11 

8 

第一波：挑战吉尼斯 第二波：创意跳房子 第三波：案例包装 

15 

品牌跨界跳房子 
造句 

7.23 
跨界 
跳房子 

天美意“世界上最长的跳房子” 



媒介&执行 



 

微博热评 
KOL发声 微信 

粉丝受众主流互联网媒体全覆盖 

囊括各类人群 



 

CCTV5、CCTV14、广州台新闻频道、广东南方卫视 

4家电视媒体7个栏目  

【体育晨报】【新闻袋袋裤】当天收视人数累计约300万  

主流电视媒体现场采访报道，广覆盖 



 

五大权威新闻媒体号齐发声 
 



#趁年轻，闹够#趣味跳房子征集 

活动时间：5月30日-6月30日 

征集对象：全网网友 

奖品：罗马旅游基金 

 

活动微博阅读量：120.8万 



 

联合麦鲁发起

跳房子活动 

老游戏重回孩

子的世界 

三大高校 

四位高颜值校花 

长腿跳房子 

聚焦校园年轻群体 

借势六一 
跨界麦鲁

小城 

美女营销 
吸引年轻
群体关注 



时尚KOL跳房子 引其粉丝效仿 

@小樱冰冰酱 @AnaCoppla @Junkey大王  

面向精准人群投放，网红效应带动目标客群参与。 



父亲节跳房子引发“房价”争议 

跳房子 

房子 

快乐无忧 

房价压力 

持续发酵
话题深入 



效果&反馈 



#闹够吉尼斯#7日登微博热门话题榜第八位 社会榜第一位 

5月7日热门话题榜第八位，仅次于热门电影#美国队长3#， 

当天社会榜排名第一。 



网友热议 

视频点击量123.6万 

大妈 
跳房子 
引爆 

国民运动 

 
流水线变
成跳房子    
车间变成
游戏房 

 

天美意官方微博发布百丽工厂跳房子视频 

播放量：759587 
转发量：1967 



网友自制【不如跳房子】鬼畜视频 
 

播放量：76万 
转发量：1914 
 
跳房子内容二次传播 

跳房子 
持续发热 
鬼畜视频
爆笑全网 

2000家店铺 

将近30万消费者参与 

共派发80多万张店铺优惠券。 

跳房子
H5 线上
线下结合 



 

网友纷纷投稿 

全民跳房子时代 

#趁年轻，闹够#的年度主题已被全民诠释 


