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公司简介

• 上海欧安派广告传播有限公司（中文简称：欧安派 英文简称：OMP）是电通安吉斯集团成员之一安索帕

中国集团旗下的数字全案代理公司。历经12年成长，已成为中国最具规模、最有影响力的互联网广告营

销公司之一。欧安派以“互联网战略营销传播顾问”的定位和“GLOCAL” （Global+Local）的全新数

字营销理念，依托国际化营销视野、本土化洞察和优质执行力等优势的有机融合，为我们的客户带来更

多跨越思想界限的创意与策略，为品牌创造更多商业价值。

• 服务包括数字营销战略规划、创意策略及执行、媒介策略及购买、网络公关策略与执行、手机无线营销、

E-commerce营销策略、SEM/SEO优化等服务，帮助客户实现品牌价值和营销ROI的飞跃。欧安派在上海，

北京、广州、南京、厦门、武汉设有办公室，拥有360多名员工，服务过不同行业的200多个品牌，成功

策划并执行传播案例超过2000个。



核心优势

• 13年来，OMP始终致力于为客户提供专业的互联网战略整合营销解决方案。包括：网络营销战略规划、

创意策略及执行、媒介策略及购买、网络公关策略与分析、数据库营销管理、移动无线营销、e-CRM、

e-commerce、SEM/SEO等服务。五大业务理论体系自成一派：

• IFC 创意策略理论体系：借助独有洞察系统，结合产品独有卖点，为品牌提供独一无二的创意策略

• PRS 社会化公关理论体系：  为品牌社交资产的建立提供完善

• AMO搜索引擎优化理论体系：让最匹配的品牌讯息，出现在目标用户的搜索结果前列

• PBI网络媒体理论体系：将品牌核心诉求与媒体资源深度匹配，以最具价值的方式体现在受众面前。

• CMD无线营销服务体系：基于MobMax系统，结合消费者移动触媒趋势，将新颖的创意以及原生内容融

入移动生态。



核心优势

在无线营销领域，欧安派的表现一直是稳健、强劲、有力的发展。经过多年潜心研究和实践基础，已总结出一套具有实效性的CMD
无线营销服务体系。并且在2016年开发出独有的、区别于其他DSP产品的移动战略平台MobMax 。通过实践理论与自有平台的缜密
整合，为品牌在移动端打好每一场有准备的传播战役。

C-Creative创意制作：通过IFC创意理论体系，延伸至移动端，同样可以在广告形式和阵地想选择上为品牌带来多重花样。

M-Media媒体投放：经过多年积累，涵盖海量优质媒体经验，同时借助电通安吉斯集团中国排名第一的数字媒体采购量，在媒

体投放的策略（精准人群、媒体标签等）和覆盖度上有着得天独厚的优势。

D-Data强大数据平台：借助第三方平台和自有的监测产品，达到多种计算方式，实时监测真实数据。

MobMax魔脉无限移动战略DSP：以全新的沟通途径解决品牌在移动端效果营销的漏洞和难题，精准有效的为品牌实现营销

效率和价值的提升。



核心优势

MobMax魔脉无限移动战略DSP拥有区别

于同类产品三大优势：

• A+级资源（跨渠道控制流量分配，用

最优质的资源达成活动推广目标）；

• A+级服务（十大行业全案服务经验、

300+成功广告项目）；

• A+级效果（灵活的结算方式，保证投

放效果）。

为品牌带来最大化的节省成本、提升数据

价值、确保100%真实数据，用最具实效

的数据和最小的广告投入发挥营销价值，

实现真正品效合一。



年度表现

• 报选“年度最佳移动营销公司”填写

– 2015-2016年，在移动营销领域，欧安派进行了许多创新尝试和理论研究，并把这些经验和成果融入到了品

牌的商业传播之中，为客户带来更有趣、真实、有效的营销传播。

– 产品研发：经过三年研究，成功打造了移动战略平台MobMax，让真实数据说话，使营销回归本源。这

就是核心优势，也是我们为移动营销领域带来的革命性的突破。不再依靠第三方，而且作为广告代理商拥

有归属权和掌控权。最大化的提升效率，获得一手真实数据 ，最重要的是不仅为广告主节省了许多费用，

也为他们带来了最为客观、真实的数据，并且通过人工智能实时进行优化再传播。



年度表现

• 报选“年度最佳移动营销公司”填写
创新案例：好时锐滋“锐滋喊你去见鬼”
我们在2015年万圣节，好时锐滋借助移动互联网的威力，
掀起了一系列搞怪逗趣的营销活动。我们经过无数次试
验，成功搞定抓鬼的关键要素，研制并设计出国内行业
中尚未使用过的“感光海报”，为好时锐滋制造了一场别
具一格的“抓鬼大战”。

传播效果：本次活动覆盖1200W多人，40W多人参与锐
滋“喊你去见鬼”活动互动。派发锐滋试吃体验券1.9W多
张，线下兑换率高达49.3%。本次活动传播层级高达16
层，1W多人直接精准将活动分享给自己的好朋友。
活动结束后，品牌声量提升93%，品牌美誉度提升13%，
消费者购买意愿提升92%。



年度表现

• 报选“年度最佳移动营销公司”填写
创新案例：#舒适达冰棍挑战一嚼高下#
2015年夏季，当时微信广告正处于萌芽阶段，而我们顺势而为，
帮助客户把握时机，在朋友圈投放了一则“你的牙齿还年轻
吗？”的带有争议性的话题，一场以“年轻”为关注点的social
事件，在微信朋友圈开始流传开。通过人群分类和定位，让牙
齿敏感人群对号入座，并且直接通过H5跳转至电商平台购买
产品。整个活动从移动端发起i，延伸至微博上的红人PK和线
下消费者的真人“嚼冰棍”体验。
这场开拓性的移动社交网络的传播战役，使舒适达成为行业内
首个开创朋友圈广告先河的品牌，巩固了品牌的行业地位，强
化了品牌认知，并为提升销量和购买意愿起到了关键性作用。

传播效果：活动期间，品牌曝光近亿次，网络互动人次达
2700万；朋友圈发布推广当天，舒适达电商平台销售量增长
58%；百度指数出现新高峰；大量网民讨论品牌，Brand 
Social Buzz提升了880%



服务的主要客户


