
品友移动DSP 
u 所属类型：□ 系统  □ 工具  □ 平台

u 开发时间：2012年

u 参选类别：年度最佳移动广告投放平台



简介

• 介绍产品的开发背景：随着PC端DSP发展成熟，移动营销大势兴起，移动DSP的市场需求越发强烈，品友互动依托PC DSP的成熟经
验快速布局移动DSP研发获得巨大成功。

• 核心目标：为广告主打造最佳移动DSP投放平台

• 功能特色：1. LBS 地理位置定向+足迹访客找回

•                 2. 动态创意广告

•                 3. Deep Link 深度链接

•                4. 移动视频广告

•                5. 跨屏DSP投放

• 营销价值：移动互联网的全面爆发正在加速推动着数字媒体营销的深刻变革，网络环境的改善，用户对手机依赖度提高，移动应用
的技术与体验更进步，移动营销的形式和效果也更多样、更高效。由此引发了移动营销产业、行业格局、产品形态的创新与变动，
因此梳理移动营销体系，选择最优的移动营销策略是企业面临为首要问题。



使用说明

针对指定区域内的人群进行实时定向投放，
                                             实现线上对线下实体店的O2O有效引流。

採用LBS地理位置定向锁定移动用户，能夠实时带来周边人潮!

XX商场特惠
让移动端广告更加精准，
可为广告主实时带来周边人潮，
有效增进实体店铺的营业额。

u流量本地化：
    人群渠道更精细，受众更精准

u定向商圈化：
    地理范围可把控，营销更灵活

u数据实时化：
    人群需求更迫切，转化更明显



运营商用戶数据

动态距离广告

…

…

基于用户移动足迹数据
动态追朔并覆盖周边人群

更多

更多

APP天气指数

动态天气广告

配合当地天气状况
实时进行差异化广告投放

大数据的全面打通将给移动程序化购买带来新的升级

线下零售终端数据

根据门店商品实时库存
基于LBS定向投放引流到店

动态商品促銷广告

第三方搜索指数

结合百度指数投放
把握热点营销时机

动态指数广告

广告主自建DMP

第一方数据

动态创意广告

个性化访客找回
根据访客/会员兴趣智能推荐商品

DSP 第二方数据 (Cookies人群行为数据+ 广告投放数据)需求方平台

第三方数据



随时：动态倒计时、动态信息、动态指数广告

动态倒计时广告 动态信息广告 动态指数广告

喜力啤酒夏季大促，
买1箱送2听

即时战报：中国2:0日本

（各大商超均有销售）

结合百度指数进行投放，
把握热点营销时机 !

有效提升受众关注度，
促进活动参与 !

相关动态信息与广告同步投放，
灵活多变~

动态倒计时广告(APP+Web)
1. 需要内容：开始时间、结束时间
2. 时间精度:（日)或(日-小时-分-秒）
3. 所需预留时间（正常期）: 3个工作日
4. 可投放的移动广告交易平台 : 谷歌、Inmobi、芒果、Adview

动态信息广告(APP+Web)
1 .需要内容：数据源提供（动态信息提供方式API对接或离线数据）、
                      明确刷新周期
2. 所需预留时间（正常期）: 5个工作日
3. 可投放的移动广告交易平台 : 谷歌、Inmobi、芒果、Adview

动态指数广告(APP+Web)
1. 所需预留时间（正常期）: 6个工作日
2 可投放的移动广告交易平台 : 谷歌、Inmobi、芒果、Adview



动态距离广告(APP)
1. 预留空间 : 70*50
2. 须提供店铺地址，投放范围
3. 店铺地址文件格式：省、市、店铺名称、地址
4. 所需预留时间（正常期）: 4个工作日
5. 可投放的移动广告交易平台 : 谷歌、Inmobi、芒果、Adview

随地：动态距离广告，可提示到店距离，强力牵引附近客群

在banner广告中加入到店距离
形成对门店的强效引流，

有效达成集客效果!

（广告形式示例）

动态距离广告

有效提升点击率，为门店达成更佳集客效果！

CTR 点击率对比

提升65.9%

降低30.7%
CPC 点击成本对比

有效降低CPC单价，为广告主节省更多预算！



采用Deep Link深度链接技术，让移动广告直达内容页 !

广告曝光 Web/APP首页 搜索商品页 单品购买页

跳转 跳转 跳转

采用Deep linking的广告只需单次点击
“一键式”直达购买页面

省去中间多次跳转环节，减少用户流失，有效提升转化。
根据品友服务某大型电商平台的投放案例，与移动端banner正常投放相比，采用Deep Link技术可帮助ROI提升3倍



应用范围

• 所有具有移动营销诉求的大型广告主，中小企业都是移动DSP的服务对象



应用实例及效果

“Uber合作司机注册推广”



DSP平台以特定网络行为特征结合人口属性的方式

结合第三方合作公司的数据

为Uber定制了司机合作伙伴的人群属性标签统合（示例）

强相关人群规模约1,594,560人

已经成为专车司机的核心人群
运营商数据：
安装滴滴司机版的用户
安装神州专车/租车司机版的用户
安装快的司机版的用户
安装易到司机版的用户
安装一号专车司机版的用户
安装代驾app的人群

核心人群规模约50万人

行为特征、人口属性高关联度人群

移动人群 / 个人应用 / 汽车 / 停车
移动人群 / 个人应用 / 汽车 / 违章查询
移动人群 / 个人应用 / 汽车 / 汽车用品
移动人群 / 个人应用 / 汽车 / 指南大全
移动人群 / 个人应用 / 汽车 / 行车小工具
移动人群 / 个人应用 / 汽车 / 代驾
移动人群 / 个人应用 / 汽车 / 租车

且
人口属性:年龄:19~49岁

移动人群 / 个人应用 / 金融理财
移动人群 / 个人应用 / 儿童亲子
移动人群 / 个人应用 / 职场
移动人群 / 个人应用 / 商务办公
移动人群 / 个人应用 / 娱乐消遣 
/ 电影演出
移动人群 / 个人应用 / 时尚
移动人群 / 个人应用 / 生活 / 
地图导航
移动人群 / 新闻媒体 / 军事
移动人群 / 新闻媒体 / 财经
移动人群 / 新闻媒体 / 科技
移动人群 / 新闻媒体 / 体育

且
人口属性:年龄:19~49岁

行为特征人口属性进一步扩展
可影响的更广泛人群

辐射人群规模约106,633,032人



核心优质资源 汽车、车主类APP

汽车世界

汽车保养大全

车评网

违章查询

车迷之家

Cars.com

汽车盒子

违章查询

n 媒体策略一 : 对核心信息流、原生图文、开屏资源进行探测和筛选，
寻找转化效果最好的媒体和点位。

n 媒体策略二 : 选择汽车垂直类媒体APP作为白名单投放。



Ø 与第三方运营商数据平台合作，从运营商提供的移动人群数据中

筛选安装过顺风车、专车类应用的车主移动设备ID进行广告定向

投放。

（示意：品友后台直接导入的已经安装过类似应用的人群数据）

Ø 通过第三方运营商数据，在移动人群数据中筛选安装过养车、代

驾、违章查询类应用的车主移动设备ID进行广告定向投放。

通过运营商数据，建立人群分类定向策略，全面锁定竞品人群及有车人
群定向投放



LBS定向：以“圈地”来“圈人”，基于地理位置锁定移动用户

选择有效定向范围

选择具体定向地点

n 默认距离 : 5KM
n 其他选项：3 – 10 KM

选择定向的省份或城市

CBD商
圈

写字楼片
区

中高端住
宅

机场

地域覆盖全国25个一二线城市，预估主要城市的CBD商圈、写字楼、中高端住宅、机场地
区人群为有车一族，对这些地域进行LBS定向投放。



为有效的提升了Uber司机的注册量，累计注册司机超过6000
个通过不断优化，在保持注册成本上升不多的情况下，日注册量也在
稳步提升，最大日注册量高达500个。
累计达到1.4亿次曝光，188万次点击，点击率高达1.31%


