
818美厨节——送妈妈一口好锅 

 广 告 主：炊大皇 

 所属行业：厨房/烹饪用具 

 执行时间：2016.8.12-2016.8.23 

 参选类别：媒介整合类 

第3届TMA移动营销大奖 



背景&目标 



背景&目标 

1983年成立的炊大皇是拥有33年历史的老品牌，近五年是品牌成长的爆发期，线上

线上的销售位于国内品牌第三，且发展迅速，但品牌的知名度成为增长的制约，在

市场中，仍有不少消费者不熟悉“炊大皇”这个品牌。 

通过“8.18美厨节”这个活动，向消费者传达“炊大皇”的品牌文化以及专注健

康烹饪的产品理念，通过 “送妈妈一口好锅”营销活动，以亲情为切入口，让更

多人知道并喜爱“炊大皇”这个品牌！ 

一、背景 

二、目标 



面临的挑战 

目前炊大皇知名度较低，面对愈发激烈的竞争环境 

如何利用818美厨节突出重围，打响品牌知名度？ 

如何在全渠道打响美厨节？ 

如何快速提升品牌影响力？ 

如何解决品宣到销售的断层？ 

如何在同质化严重的传播环境下，发掘TA情感需求 

建立与目标受众的情感联系，形成口碑传播？ 

品宣与电商的割裂，让品牌传播的外围声量无法良好的

在电商承接，打通品传销链路十分重要。 



洞察&策略 

品牌在淘宝和天猫的核心人群是25-35岁的女性，这部分人

大部分已婚或者待婚，在外工作或者婚后跟父母分开居住为

多，平常都不会自己下厨，而是以外卖为主。 

基于阿里大数据的洞察 

*数据来源：6个月内购买炊大皇产品的人群 



洞察&策略 



核心策略 

引流、扩大增量 
创新互动深化品牌形象 

天猫
直播 

爱的传声筒 
二维码互动 

趣味游戏 

品牌人群 

增量拉新 
通过创新互动、品

宣逐步塑造品牌力 

品牌力塑造 

TVC 

品销转化 

打通线上线下，拉新蓄水 

核心策略：通过整合营销、品宣逐步塑造品牌力，从而促进品销转化 



营销节奏 



核心亮点 



媒介&执行 



预热期：品牌TVC预热 

媒介&执行 



媒介&执行 
预热期：H5游戏互动 



媒介&执行 

蓄势期：“拍立淘”互动 



媒介&执行 
蓄势期：“拍立淘”互动 



媒介&执行 

蓄势期：“拍立淘”互动 



媒介&执行 
蓄势期：“爱的传声筒”互动 



媒介&执行 
爆发期：“天猫直播” 



“品传销”全链路媒介矩阵 



“品传销”全链路媒介矩阵 



效果&反馈 



效果&反馈 
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效果&反馈 
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效果&反馈 



品传销成果 

 818-820活动期间 

淘系成交近450万销售 


