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为爱熄烟
2016蓝丝带整合营销案例

广告主：厦门雀氏商贸有限公司
所属行业：母婴行业
执行时间：2016.8.7—8.25
参选类别：电商营销类



背景&目标



2015年，首次启动“蓝丝带”公益项目，

为孕妈出行保驾护航

活动总曝光量

超3亿
数字化整合资源营销&社会化营销

母婴行业异业联合

先行者
天猫聚划算&雀氏&合生元&一号专车

跨界营销

O2O全域联动

公益新模式
直击孕妈出行痛点，切实解决

全国上百万孕妈宝宝出行难问题

项目背景



2016年，再次启动“蓝丝带”

并且将其作为品牌的公益项目

持续将关爱进行到底

活动曝光量超3.3亿

再创新高
数字化&社会化整合传播优势延续

020全域一体联动

公益升级
线上公益教育影响更深远

线下深入二三线城市更具针对性

品牌建设&销售提升

双重效果
致力改善百万妈妈宝贝呼吸环境

提升企业知名度与美誉度，实现创收

项目背景



2016年“蓝丝带”项目聚焦孕妈&宝宝二手烟环境问题

汇聚能量，为爱熄烟

因为二手烟，你的宝宝更可能会…..

在中国

被动吸烟的女性中

有82%是在家庭接触二手烟

96%被动吸二手烟的孕妇

子宫羊水中能检测出尼古丁等有害物质

身处二手烟环境的女性

流产机率较普通女性高出39%

畸形发生率较普通女性高318倍

项目背景



* 
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02 03
品牌建设&销售提升
通过线上线下一体联动和传播拓展

，扩大品牌知名度，提升顾客好感

度与忠诚度，实现品牌建设与销售

提升双重效果

改善二手烟问题

通过活动，倡导社会重视二手烟对孕妇和孩子的危害，自觉营

造健康无烟环境，改善孕妈和孩子的呼吸环境

塑造企业公益形象
每年一次“蓝丝带”活动，形成

企业公益项目传统，将公益基因

根植企业血脉，塑造企业公益形

象，提升品牌美誉度

项目目标



洞察&策略



痛点切入

情感传递

情感共鸣

通过对孕妈与宝宝们日常生活的观察，结合相关资料的显示和医生专家的反馈，发现：在

我国，虽然已有二手烟危害的意识，但是普及度及实际效果并不明显，因此孕妈群体虽然

非常在意二手烟的危害，但是经常受到二手烟的困扰。针对这一特殊群体的痛点切入，进

行本次营销主题的设置和营销手段的布局。

“蓝丝带”通过微电影形式，借多位妈妈和宝宝之口倾诉他们长年“吸烟”经历，更为

直接且震撼地传达了妈宝深受二手烟侵害。

通过微电影的真实传达，“蓝丝带”建立了此次营销活动与消费者及社会群体之间的情

感共鸣，引发了观看者的自主传播。希望借助品牌商家的绵薄之力唤起社会群体对蓝丝

带这一公益行为的认可，倡导社会重视二手烟对孕妈和孩子的危害，自觉营造健康无烟

环境。

痛点切入与情感传达



数字化多重定向媒介矩阵

大数据行为轨迹

淘内、淘外

PC、无线

CRM体系整合

数字化整合营销资源

社会化营销

O2O全域一体联动
线上营销传播

线下市场推广

切实改善妈宝呼吸环境

打造并升级O2O公益新模式

微博、 微信、微淘

母婴网站、视频平台传播

网络新闻发布

总曝光超过3.3亿

数字化整合营销模式

项目模式



10月

蓝丝带1 . 0

活动城市

公益方式

O2O联动

蓝丝带2 . 0

一线城市
线下活动主要在北、上、广等一线城市

开展

同时覆盖二三线城市
调查数据显示，二三线城市的孕妈受到二手烟危害的比例

普遍更高，因此选择在江苏、河北、云南等地区的二三线

城市做地推活动，更具针对性

直接公益
为百万孕妈宝贝提供专车、出行基金等

帮助

教育公益
为孕妈宝贝提供改善呼吸环境帮助的同时，通过视频和宣

导页面进行深入教育，影响更为深远

020全域联动
线上推广与线下活动相结合，全网

传播与营销活动全域联动

020一体联动
线上线下除了在主题、形式方面实现统一，在整体推进规

划布局和赠品选择方面也实现了全方位一体联动，增长活

动时间，扩大活动曝光量及影响度

策略升级



媒介&执行



线上视频/话题/营销全网传播
线下提供空气净化器和定制口罩

活动传播

线上蓝丝带

推广拓展

线下蓝丝带

帮爱转发

微公益

聚爱欢购

获福利

为爱科普

知危害

与爱共享

清新气

绿植、洗护用品、空气净化器
全方位保障妈宝呼吸环境2016.8.7

2016.8.10

2016.8.13

2016.8.16

项目推进



公益视频在各大主流视频网站广泛传播

，引发无数网友表达心声，千条熄烟宣

言感人肺腑

主流网络新闻媒体和知名母婴

网站争相报道，引发社会广泛

讨论

微博话题活动引百万关注与

讨论，众多知名博主纷纷转

发响应

视频引共鸣 新闻引话题 微博引关注 微信引传播

视频播放地址：
http://v.youku.com/v_show/id_XMTY3OTA3OD
Q3Ng==.html?beta&from=s1.8-1-
1.2&spm=0.0.0.0.fhJjUw

定制H5引爆朋友圈，知名公

众号和无数宝妈自发转发传

播

全域传播造热点



1. 线上开展为期3天的聚划算活动

为百万妈咪带来尿裤实惠的同时

获得“为爱熄烟”的专属福利

2. 在营销的同时，通过阿里巴巴的流量

及平台资源，进一步提升“蓝丝带”项

目的影响力与曝光量

多肉绿植净空气，护理湿巾擦烟灰

洗发沐浴去烟味，净化器尽享清新

为爱熄烟洁净四步走，全面呵护妈妈和宝宝

专项活动，营销落地
线上蓝丝带



43家母婴门店宣传科普二手烟危害，赠送定制口罩、

空气净化器
在北京、上海、广州三个主力城市，以及江苏、

河北、云南、福建四个省份重点推行，本次活

动特别针对孕妈受二手烟危害比例较高的二三

线城市，更具针对性，辐射面更广

线下蓝丝带



效果&反馈



阿里平台品牌曝光

近亿次

新媒体传播覆盖面超过

3千万

超100万
进入活动页面参与活动

上百万
孕妈宝宝改善呼吸环境

“蓝丝带”活动期间，宣传推广成效显著

3,145,907次
媒体话题讨论量

活动总曝光量

超3.3亿

效果与反馈
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企业公益形象

品牌美誉度

再度提升
活动获得社会舆论、消费者及经销商

的一致好评

活动得到社会群体的大量认可及传播

销售量突破650万

实现创收
线上聚划算&线下销售

活动取得双重效果

效果与反馈


