
u 品牌方：京东

u 合作方：网易

u 参选类别：年度移动营销金牌搭档



合作概况

七年如一日的战略伙伴关系
• 合作形式从单一的硬广投放，到多元化、定制化的品牌战略合作；
• 合作量级从2010年的百万级，一直攀升至2016年上亿年度投放量，未来合作预计突破2亿；
• 京东和网易将会保持紧密的战略伙伴关系，并肩作战，共同迎接互联网+发展下的营销挑战。
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合作覆盖京东各大品类、事业部 借助网易媒体优势和王牌产品



合作概况

匹配京东各大品类
提供多元化的原创内容支持

王牌栏目合作

网易直播合作
直击京东品牌大事件
定制化直播输送营销新血液

互动游戏合作
传递京东品牌理念
趣味互动更好地承载促销信息

6次

6个

3大



互动合作案例

京东&网易 打破常规，创新互动体验
2015年双十一，网易紧抓用户对“京东大厦建成”的热点关注。借助360度全景技术，真实还原京东大厦的内部结构，

同时以闯关作为主线的游戏化营销，引导用户探秘京东满足他们的猎奇心理，最终以红包为奖励刺激消费。

360°全景技术 游戏化营销模式

寻门卡

找红包

找拼图

猜价格

互动营销效果

60W+用户参与互动

超过22%的用户分享

页面平均停留达100秒

+ =



栏目合作案例

京东&网易 深耕内容，王牌栏目长期定制
2016年京东418期间，京东&网易新闻客户端王牌栏目《轻松一刻》深度合作，图文植入京东3C数码节、家电节。

从418到420，京东连续三天出现在轻松一刻午间版，让用户形成固定的品牌联想。

4月18日午间版
话题：周一困难症

4月19日午间版
话题：419播种节

4月20日午间版
话题：揭秘真相

【单期平均PV】1000W  
【单期跟贴】平均2W  峰值10W
【新闻客户端订阅用户】750W
【站外累计分享量】2000W

3期浏览量
1006W

网友跟帖
37,671



直播合作案例

618当天直播参与人数：1,681,008
跟帖人数：30W

京东&网易 引领潮流，打造电商直播商业化
2016年京东618当天，京东联合网易打造品牌超级直播。邀请国民女团SNH48四位成员空降北京，网易独家策划明星

网购事件，全程直击下单、物流、送货整个京东购物流程。通过网易直播的时效性，深度植入京东极速达。

女团在京东下单买礼物

京东极速达2小时内送达



合作评价

邵京平
京东商城网络营销部高级总监

我们之所以看重网易的合作，不仅仅是因为网易
多年深耕内容而来的媒体背景，同样也因为网易
一直不变的创新基因。其实和网易的每次合作，
能都为京东的品牌传播提供新鲜的血液。作为多
年的老朋友，我们的合作更多是相互交流，互相
学习的过程。

胡君芳
网易传媒华北销售中心总经理

网易一直把京东当做不可多得的战略伙伴。京东
和网易都保持这一种互相开放、互相融合的合作
理念。这种理念，根植于我们合作多年产生的默
契，同样，也是未来合作共赢的基石。


