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看百年企业新秀丽与年轻OTA途牛，

如何玩转视频直播营销？



背景&目标



背景&目标

企业用什么方式来触及消费者？

和年轻企业，年轻消费者玩在一起，是现下所有走年轻化路线的品牌

在传播时的最终目标。

跑男明星王祖蓝直播+场景O2O立体营销，整合优质内容与渠道

看百年企业新秀丽与年轻OTA途牛，如何玩转视频直播营销？



洞察&策略



核心策略

跑男明星直播，王祖蓝夫妇带着美旅去马代

明星+直播，吸引当下年轻消费群体关注

场景化立体O2O营销，渠道促销跨界

线上聚客，线下体验，终端引爆

亮点1：大IP-明星+花椒直播，推广美旅品牌形象，聚拢精准人群关注

2016年5月跑男明星王祖蓝以及夫人带着美旅箱包，踏上马大之旅为途牛

的客人，11对新人证婚。王祖蓝以及途牛影视用花椒的账号全程直播活动，

祖蓝更是通过直播与粉丝互动， 视频累计观看1068824次，途牛线上定

制联合专题，美旅线下终端推广马代线路，实现多次大量地曝光。

亮点2：场景化立体O2O营销，渠道促销跨界
2016年6月-7月，在途牛线上，通过“要美旅就出发，现金券箱包限时抢”专题广告，

精选年轻人喜欢的线路植入美旅品牌，林志颖等明星同款线路，下单赠送美旅箱包以及

现金红包等形式，引爆“要美旅就出发”传播话题，将途牛年轻消费群体成功转化为美

旅品牌粉丝。

线下终端，美旅线下门店通过现场扫码赢取途牛旅行红包等奖品、100%中奖活动，现

场抽奖、店内颁奖，极大地带动了卖场客流。据统计，活动累计参与人数达十万多人次，

活动期间终端销量暴增至平时的2倍，实现了销量口碑双赢。



媒介&执行



媒介&执行

STEP 1、大IP-明星+花椒直播，推广美旅品牌形象，聚拢精准人群关注
时间：2016年是4月15日至2016年5月30日

策略： 

1、赞助美旅箱包，赠送给王祖蓝夫妇和经纪人，以及出游新婚夫妇

2016年5月跑男明星王祖蓝以及夫人带着美旅箱包，踏上马大之旅为途牛的客人，11对新

人证婚。，途牛线上定制联合专题，美旅线下终端推广马代线路，实现多次大量地曝光。

途牛定制王祖蓝同款线路，并且带来117万的销售额。

2、美旅自媒体，线下渠道联合推广王祖蓝带队线路活动。

3、途牛影视自媒体粉丝活动赞助奖品，花椒直播——途牛影视/王祖蓝账号露出

     视频累计观看1068824次



媒介&执行

STEP 2、场景化立体O2O营销，渠道促销跨界
时间：2016年是6月20日至2016年8月31日

策略： 

1、线上：美旅现金券以及箱包植入年轻线路

在途牛线上，通过“要美旅就出发，现金券箱包限时抢”专题广告，精选年轻人喜欢的线路植入美旅品牌，林志颖等明星同款线路，下

单赠送美旅箱包以及现金红包等形式，引爆“要美旅就出发”传播话题，将途牛年轻消费群体成功转化为美旅品牌粉丝。累计覆盖人群

超过1600万人次，第一时间“拦截”了喜欢祖蓝以及小志的粉丝的注意力。美旅电视购物节目露出途牛产品以及品牌

2、线下6月27日起，在美旅箱包线下门店，购买任意款箱包，即可获得途牛550元旅行红包现场抽奖、店内颁奖，极大地带动了卖场

客流。据统计，活动累计参与人数达十万多人次，活动期间终端销量暴增至平时的2倍，实现了销量口碑双赢。

线下途牛婚博会等展会，植入美旅箱包，多场景的吸引众多青年前来贴纸告白，赢取美旅箱包。



效果&反馈



效果&反馈

在持续两个月的营销战役中，精准选取时间节点，大IP-明星+花椒直
播，推广美旅品牌形象，聚拢精准人群关注，用年轻人乐于接受的方
式传递品牌价值，演绎了百年企业旗下的年轻新品牌深入推广。

ü 王祖蓝以及途牛影视用花椒的账号全程直播活动，祖蓝更是通过直播与粉丝互
动， 视频累计观看1068824次，线上途牛以及美旅电视购物，累计覆盖人群
超过1600万人次，第一时间“拦截”了喜欢祖蓝以及小志的粉丝的注意力。

ü 线下终端，100%中奖活动，现场抽奖、店内颁奖，极大地带动了卖场客流。
据统计，活动累计参与人数达十万多人次，活动期间终端销量暴增至平时的2
倍，实现了销量口碑双赢。



效果&反馈

新秀丽是百年企业，也逐步走年轻化战略，和年轻企业，年轻消费者玩在一起，新秀丽联手途牛，展开一场持续两个多月、覆盖数千万人群、多场景、

O2O的营销战役。在娱乐至上和自媒体当道的今天，联合热门途牛邀请的跑男明星，代言人IP，途牛的战略合作伙伴花椒直播，最大化挖掘IP背后的粉丝

经济和围观效应，一定程度上加速了品牌的年轻化进程。线上聚合人气，线下体验，终端引爆，结合途牛的异业合作资源使其为活动诱因，激发消费者积

极参与活动。透过本次品牌活动与途牛旅游结合，能同步体现新秀丽与年轻消费者沟通的讯息，结合全国线下门店，多场线下展会活动推广、线上广告推

广传播，配搭途牛专题活动推广页面，实现品牌O2O的推广闭环。据统计，活动累计参与人数达十万多人次，活动期间终端销量暴增至平时的2倍，实现

了销量口碑双赢。不可否认，这是一场相当完善的赢销战役。

——新秀丽（中国）有限公司 市场经理  路正珺

今年5月和爱人终于完成了梦想已久的马尔代夫蜜月之旅，这次的蜜月行程充满了惊喜，今年年初就一直在途牛上看马代的行程，直到3月底看到有王祖蓝
证婚的这个产品，觉得特别棒，和客服了解了情况后就立即下单了。
 
带着欣喜和激动的心情，5月4日我们从上海出发了，乘坐美佳航空大概8个小时的飞行时间，我们终于到了马累机场，出关后，机场外面就是大海，特别的
舒服，温度也是比国内高了不少，感受到了夏天的味道。王祖蓝是在5月6日凌晨到达岛上的，我和爱人还有几个游客都去码头等着了，终于看到了王祖蓝
和李亚男，上岛后，他们做起了直播，眼尖如我，看到王祖蓝和李亚男的旅行箱和我们是一样的，都是美旅的，一红一紫好亮眼。我们在途牛定好产品后，
不久就收到了途牛给我们寄的礼品-大号的美旅旅行箱，其他在途牛定产品的游客也都收到了这样一份贴心实用的礼品，不过美旅的箱子确认也实用，特别
结实。 感谢途牛，感谢王祖蓝李亚男夫妇，为我们带来的浪漫而又庄重的一天。
 

——王祖蓝带队旅行马代游客


