
赶艾，才敢爱 - 杜蕾斯零艾行
动

u 广 告 主：杜蕾斯

u 所属行业：医疗保健

u 执行时间：2015.11.1- 2015.12.10

u 参选类别：创意类 



背景&目标



背景：艾滋病已经成为危害人类的主要杀手之一

艾滋病患病人数

84万 

性90%
艾滋病患者感染渠道

                               安全套类产品无法通过传统媒体转换

认知。

                              （数据来源：中国疾控中心）

借2015年12月1日（世界艾滋病日），杜蕾斯携手搜狗发起本次活动。

传统媒体
安全套宣传



目标：倡导安全性行为，提升对艾滋病的高度重视

3.杜杜品牌传播与新用户增长

1.互联网各场景下，年轻人大胆 

talk about sex

2.提升对艾滋病的高度重视

从羞于启齿变成easy to say，

让输入法表情成为桥梁；

@
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• 年轻人对于“性”的意识还在隔岸观火，不曾真枪实弹的放开热议。

• 那么如何借助最权威的话题输出工具，激发他们对sex的谈论欲望？

• 传播“零艾主题”，引发对“防艾”关注，和对杜蕾斯的品牌喜好

营销挑战



洞察&策略



背景：杜蕾斯与搜狗探索“性”感话题
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杜蕾斯显然就是意见领袖

让他们关注“性”

并戒掉“羞于表达”的习惯

 杜杜在哪里
  性感的话题就畅通无阻

追逐刺激

风华正茂

年轻人

愿意接受任何熏陶

只要有意见领袖

血气方刚

狂浪不羁

根植传统

暗high党
内敛含蓄



策略
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充分利用表情

话题由点扩散至面

话题扩散，二次助推

散播话题种子

通过悬念迭起

极致曝光覆盖目标受众

引发需求共鸣，拉动用户对杜蕾斯talk about sex                         的强烈欲望

以输入法皮肤、表情

引导用户告别羞怯

easy to say sex

前期吸引 深度挖掘 畅所欲言

引发
关注

融入
需求

畅快
表达



媒介&执行



整体“套”路

全方位资源
推波助澜

表情+皮肤
齐心助力

Pc+无线
双覆盖

娱乐+公益
两不误

创意互动活动：
一次表情下载
一个安全套捐赠

多终端多屏联动
多场景增大覆盖

输入法表情、
输入法皮肤等产
品为主

搜狗搜索banner、
品牌专区，搜狗地图
等优势资源整合。



大胆谈性  轻松公益
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捐赠对象：中国预防性病艾滋病基金会

一次表情下载            一个安全套捐赠= 
大胆畅聊      轻松公益       +

娱乐公益两不误创意互动
第一套



PC/移动多终端强覆盖

PC输入法皮肤

PC输入法表情

PC端 无线输入法表情

第二套

无线输入法皮肤
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输入伴随

官方表情推荐

热词推荐
输入法弹窗

输入法首页推荐

输入法表情席卷第三套-1
关键词触发
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输入法皮肤霸屏传播

PC/手机双端
官方皮肤推荐

PC端皮肤 手机端皮肤

官方皮肤焦点图

PC端右键
快捷换肤推荐

第三套-2
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浮层品专

品牌专区

主页首推

品牌直通车

第四套



16

联动宣传 极力造势：地图营销

搜狗地图Loading 联动输入法
驾车安全 爱爱更要安全

500万PV·全屏冲击展现
联袂输入法 持续发酵话题

达成海量曝光，迅速提升认知

第四套
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KOL二次传播 放大声浪第四套



杜蕾斯案例视频（扫一扫或点一点）：
http://v.youku.com/v_show/id_XMTY0NDQ4OTMzNg==.html

案例视频



效果&反馈



营销效果：

20

内容曝光 

30亿次

累计送出
小杜杜

表情包下载

500万次
500万个

数据来源：搜狗后台数据及客户转化数据


