
三金616健康日网络义诊大事件 

 广 告 主：桂林三金药业 

 所属行业：医药保健类 

 执行时间：2016.6.16-6.23 

 参选类别：互动体验类 



背景&目标 



背景&目标 

品牌营销背景： 
2014年6月16日，三金药业设立我国首个“6·16泌尿健康日”，时至2016年，第三届如期到来； 

根据《中国卫生统计年鉴》数据显示，近五年我国泌尿疾病患病率上升12%，患病总人数超过3000万，泌尿疾病成为疾患之重； 

相关统计还表明，中青年患者占泌尿疾病患者人数的32.4%，泌尿疾病年轻化趋势明显； 

根据《公众泌尿健康调查》结果显示，近20万受访者，57.3%出现泌尿疾病症状，及时治疗仅为29%，19.1%受访者未曾采取任何治疗手段，疾患

治疗刻不容缓。 

 

品牌营销初衷： 
关注泌尿健康，宣传疾患知识，人人自诊人人懂医，防止病变恶化，早治疗早康复。 

以“616健康日” 为节点，连接医患，打造互联网义诊大事件。 

 2014年6月16日首个“6.16泌尿健康日”于北京人民大会堂正式启动  2015年，第二届“6.16泌尿健康日”发布《中国公众泌尿健康白皮书》 



背景&目标 

 最终实现目标 

在有 “病”难治，有“苦”难说，“难言之隐”真正成为泌尿疾病的代名词的现实面前， 

实现专业疾患知识的广泛覆盖与有效传播，实现患病客群的高效诊疗。 

 目前面临的挑战和困境 

 泌尿疾病寻诊尴尬，如何找到最广泛而隐秘的受众（患者）分布？传递三金药业的品牌关爱。 

 泌尿疾病诊治鱼目混杂，如何体现诊疗的权威和正规？传递三金品牌的社会责任感。 

 如何突破媒介差异，使得义诊与品牌传播得到最广泛的覆盖和提升？ 

 如何在普通义诊的基础上，实现义诊数据的有效利用？实现再传播。 

 如何在义诊的基础上，将义诊结果专业化、效果化、程式化？ 
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洞察&策略 

 受众洞察： 

① 泌尿疾病由于发病部位及症状等因素，很长一段时间以来，公众对该病认知不高或存在误区， 

据《中国卫生统计年鉴》数据显示，死亡率为十万分之六点三，其中男性死亡率要略高于女性； 

② 根据《中国互联网络发展状况统计报告》，截至2016年6月，中国网民男女比例为53:47，男高女低的占比与泌尿相关疾病的重病人群性别极其相似； 

③ 患者年轻化的趋势和年龄段划分，与腾讯移动端手机使用的受众具有吻合性，针对此类群体的疾患诊疗、用药引导，可以采用更新的传播形态。 



洞察&策略 

 策略： 

以互联网为平台，进行用药人群覆盖与教育，实现产品宣传和疾患内容的强关联，提升产品美誉。 

① 资讯门户以“616”健康日为节点，通过建立全面的资讯传达通道，将三金药业616健康日免费义诊的消息进行内容输出；其

中，将内容传达作为“义诊”重要的前提条件，形成闪屏、信息流、新闻图片等多方位的整合传播矩阵。 

② 提取关键词“免费”“专家”“预约”等内容，建立义诊通道，实现目标客群的有效吸引。 

③ 结合义诊数据建立专家解读，联合自有新闻栏目《新闻百科》将数据内容公开透明，将病患诊疗分门别类，促进了疾病的

普及与预防，使得义诊事件传播力更加持久、长远。 

 亮点： 

以“移动互联网” 为平台，进行用药人群覆盖与教育，实现产品宣传和疾患内容的强关联，提升产品美誉。 

门户入口以“616”健康日为节点，通过建立全面的资讯传达通道，将三金药业616健康日免费义诊的消息进行内容输出。 

其中，将内容传达作为“义诊”重要的前提条件，形成闪屏、信息流、新闻图片等多方位的整合传播矩阵。 
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媒介&执行 

① 【A、I，关注兴趣】 
多角度建立“义诊事件”大曝光，搭配目标客群适配资源：移动闪屏、新闻信息流、新闻广告位。 



媒介&执行 

② 【S，搜索】 
在腾讯媒体平台，建立用户专题页面， 进行616健康日知识普及，同时建立QR码进行“义诊”跳转。 



媒介&执行 

③ 【S，搜索】 
基于全面的信息收集，将患者分类，进行有效的病情咨询引导。 



媒介&执行 

④ 【A、S，购买、分享】 
在义诊数据采集的基础上，集结专家意见， 
出品《新闻百科》专题资讯，实现义诊结果数据化、权威化、文字化。 
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效果&反馈 

● 【移动端】参与活跃度： 

互联网义诊坐诊专家人数 120名，3天义诊总参与人数 50306人， 

3天义诊问题总数 88000条，三金义诊专题曝光 5748万次； 

义诊数据专业解读报告《新闻百科》浏览量突破 500万， 

实现线上“接触——参与——认识”的宣传路径。 



效果&反馈 

● 【移动】阵地下的社区覆盖： 

三金药业药商义诊资讯覆盖社区省份31个，由专业医药代表配合移动端义诊，实现线上到线下的全面覆盖

，使得 移动端义诊增幅达到1300%。 




