
竹叶青2016春茶上市整合营销案例 

 广 告 主：四川省峨眉山竹叶青茶业有限公司 

 所属行业：快消品 

 执行时间：2016.03.10-2016.04.30 

 参选类别：媒介整合类 



背景&目标 



2016竹叶青春茶上市，以成都为主，辐射北京等一线城

市，在公关和Digital方面，联乘各界品牌及媒介渠道，

紧抓目标受众，实现目标受众全天行为轨迹全覆盖，深

刻建立消费者对于“中国至美绿茶=竹叶青”的直接联

想。同时，持续固化“春天，从一杯竹叶青开始”的品

牌诉求，使目标受众潜意识里形成“春天=竹叶青”的

认同感，从而提高受众粘性，刺激关注，引爆春茶销售。 

策/略/背/景 



2016春茶上市第一时间，通过#绿茶之美#摄影展及#最

美绿茶#晒茶等互动形式，强化消费者“中国至美绿茶”

的品牌记忆度。 

 

联乘各界品牌及媒体渠道，全天覆盖目标受众行为习惯，

持续固化“春天，从一杯竹叶青开始”的品牌诉求，引

发品饮热潮，最终刺激销售。 

策/略/目/标 



洞察&策略 



核心群体洞察 

通过洞察分析，竹叶青的核心群体为互联网重度群体，其使用习惯逐渐向移动端转移，同时

以及时传播的形式全天覆盖目标受众行为更易被接受。 

CRM显示竹叶青茶的核心群体主要为
75-85人群 

核心群体使用习惯向移动端转移，且
移动端使用粘性增强 

用户对于广告的认知更加趋向于及时性
感受，内容、创意及展现形式均可在短
时间内形成影响 

结论： 

1 2 3 竹叶青核心群体 核心群体偏好 目标受众切入点 



TA轮廓 

75-85年人群 

品牌意识强 

关注品质生活 

移动互联网重度群体 



传播策略 

紧抓目标受众在移动互联网的使用粘性，充分利用移动端，联合品牌及媒介渠道，360度贴合用户移动生活轨迹实时曝光品牌活动及产品信

息，激发潜在购买，刺激春茶销售。 

D        15:00-17:00 惬意午后联手博舍酒店谧寻茶室推出联名款下午茶 

C        9:00-15:00 白天时段竹叶青朋友圈广告任性派茶提示购买 

B         8:00-9:00 晨间出行乘坐神州专车，领取竹叶青限量小茶盒 

A         7:00-8:00 早间新闻阅读高峰期，通过新闻APP植入品牌活动  

E        21:00-24:00 晚间阅读时间联动微博微信实现竹叶青春茶信息
全覆盖 



推广亮点 

• 联合热门新闻APP传播春茶上市，

曝光品牌活动 

早间新闻阅读高峰期 

惬意午后时光 

• 联手成都博舍酒店谧寻茶室打造首个中

式下午茶，推出“一封来自春天的邀请

函”H5页面，邀请目标受众收集#至美

绿茶#碎片，心享最美下午茶时光 

春天从一杯竹叶青开始 

让它时时刻刻在你身边 

晚间阅读时间 

• 病毒视频传播 

• 春天开门七件事GIF海报传播 

• 携手神州专车iBeacon推出#一键

约泡#最美茶艺师H5页面，领取

限量小茶盒及尊享竹叶青乘车优

惠码 

晨间出行时段 

• 在微信朋友圈投放派茶和买赠活

动广告，精准定位目标受众 

白天休息时段 



媒介&执行 



早间阅读高峰，新闻APP覆盖 

 晨间新闻阅读高峰期，联合今日头条、凤凰新闻、腾讯新闻、网易新闻等多家热门新闻APP，发布新闻扩散品牌活动及信息，新闻点击20

余万次，曝光量7,000余万次。 



出行乘坐神州专车，行程承包 

 与神州专车iBeacon技术合作，开展#一键约泡#最美茶艺师活动，乘车鲜享40,000份春茶厚礼及5,000,000份竹叶青春茶专属乘车优惠

券，引发热议及参与，刺激北京地区春茶销售。 

请扫描右侧二维码观看视频： 

#一键约泡#最美茶艺师视频：全城热议，点击率达6w 联名合作海报：借助明星效应，引爆活动关注度 



白天时段朋友圈投放，引爆关注参与 

 白天时段，利用微信朋友圈大数据优势，精准定位核心群体，联合京东及微信朋友圈投放派样及买赠活动，吸引受众热情参与，截止活动

当天下午17:00,9,000余份茶礼被领取一空。 



惬意午后，体验中式下午茶 

 与成都博舍谧寻茶室打造成都首个中式下午茶，邀约全城品饮最美午后时光。全国时尚达人“小金牙”、知名风尚媒体“爆米花报

告”“幸会”及本地时尚达人等发布品质稿，扩散活动，将受众从线上引流至线下，单条阅读量接近4万次，点赞接近500次。 

联名中式下午茶发布会现场：风尚自媒体热情关注参与 时尚达人盘点分下高端下午茶，曝光品牌合作 



微博微信内容整合，强化品牌诉求 

 晚间阅读时间，联合微博微信进行内容整合，推出#春天开门七件事，柴米油盐酱醋茶#GIF海报和#我想喝春茶#病毒视频，以诙谐有

趣的方式强化品牌诉求，引发网友情感共鸣。 

脱秋裤 放貂衣 

踏青赏花 放风筝 

请扫描右侧二维码观看视频： 

#春天开门七件事，柴米油盐酱醋茶#GIF海报 #我想喝春茶#病毒视频 



效果&反馈 



传播效果 

 #我想喝春茶#视频,腾讯视频阅读量为3.1w 

 #一键约泡#最美茶艺师视频，腾讯视频阅读量为6.0w 

 #最美绿茶#微博话题，阅读量为131.5w 



传播效果 

 利用全国热门KOL助推品牌品牌内容及活动，提升

品牌知名度，利用其影响力和传播力度，使得品牌

信息保鲜度持久，刺激网友积极参与互动。 

实际影响人数 

目标影响人数 

50,000,000人次 

50,071,565人次 



传播效果 

 通过多形式多品牌多媒介联动的营销推广方式，品

牌知名度大幅提升。 

 春茶期间，竹叶青茶京东旗舰店类目TOP1，销售

额增幅达到105% 

 春茶期间，竹叶青茶天猫旗舰店类目TOP5，销售

总额增幅达到45%+ 

 春茶期间，微博粉丝增长9,000+ 

 春茶期间，微信粉丝增长4,600+ 

京东旗舰店 

天猫旗舰店 


