
风神AX5敢·言青春，表达不同 

 广 告 主：东风乘用车公司 

 所属行业：汽车 

 执行时间：2016.5.23-2016.6.3 

 参选类别：创意类  



敢·言青春 
表达不同 

风神AX5 
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关于车型营销背景及初衷——我们有话要说 

 
营销背景及初衷： 
 
      东风风神AX5作为今年东风风神品牌重点车型，随着北京车展首秀，东风风神AX5自四月
下旬正式进入预热阶段，为保持东风风神AX5在线上平台可持续发声，刺激潜在用户对东风风
神AX5的关注度，从而达到持币以待的传播效果…… 
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关于传播目标——我们认为 

 
传播目标： 
 
       通过东风风神AX5车型外观、造型设计等相关卖点，进行创意内容传播，通过有趣的
互动体验，吸引用户对AX5产生兴趣和好感，从而达到提高车型知名度的传播目的！ 
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关于挑战和困境——我们将面临…… 

 
挑战和困境： 
 
       1.跟时间展开拉锯战——从今年4月到年底，如何在保持车型“新鲜感”的同时持续 
调动用户好奇，产生强烈购买欲…… 
 
       2.预热期车型卖点受局限——将有限、可露出的产品优势与用户进行情感沟通…… 
 
       3.费用有限——仅通过创意内容实现车型卖点最大化传播效果…… 
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公司/品牌形象（司格） 
从容进取，品质生活 

东风风神AX5产品（车格） 

战略力作，尽显时尚之美，释放奔放个性 

年轻/时尚/带感/科技 

热爱生活 
努力奋斗 
时尚奔放 
自信无敌 
追求与众不同 

东风风神AX5目标客群形象（人格） 

个性进取族 

产品因子：释放真我，个性进取 

谋定后动 
博采众长 
厚积薄发 
稳健进取 



微信端创意活动：通过当下年轻人的生活现状与内心的抱负、理想进行强烈反差，唤醒目标用户的心声从而号召人们勇敢表达自己
的内心渴望与追求。 
 

 活动主题：《东风风神AX5敢·言青春，表达不同》 

 活动内容：通过五种手势的创意海报结合创意文案描述，通过“我想_________”的表达形式，吸引用户结合自身情况和个人表达主
动补充完整“敢·言”并发布至官方微信后台+个人联系方式进行留资，就有机会获得精美梦想礼包一份。 

 活动时间：5月23日-6月3日 



一个手势 
                           代表千言万语 

每种颜色 
                            代表不同声音 

与自我沟通 
                           挖掘更多潜在心声 

释放真我 

时尚/都市/个性/青春 
SUV 
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创意来源： 

（创意原型） 

结合手语制作创意海报，表达当下内心追求和限时生活的冲突。手影首映创意：翅膀——飞翔，狗/狼——呐喊，拳头—向上、自信，鱼鳍—自由…… 

结合手语制作创意海报，表达当下内心追求和限时生活的冲突。手影首映创
意：翅膀——飞翔，狗/狼——呐喊，拳头—向上、自信，鱼鳍—自由…… 
 
 
通过创意的表现方式，结合时代背景，表达年轻人的心生从而提高用户对
AX5车型主张的好感。 



创意设计： 

（沟通版） （确认版） 



 在没有第三方媒体推广的情况下 
紧靠官方双微平台，进行创意活动 
内容的推广 

互动展示： 
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微信平台关注 
用户达20万 

 

互动量达16000 

余次 

参与人数达 

7000人 



新浪微博推广效果反馈： 

共计19万微博用户关注，其中互动人数约16000人次 



腾讯微信推广效果反馈： 

阅读量共计8736人，转发分享达556人次 


