
一只椰子&一树核桃  
 “刷脸” 互动传播方案

u 广 告 主：光明乳品

u 所属行业：快消

u 执行时间：2016年6月8日-2016年7月5日

u 参选类别：互动体验类



背景&目标



背景&目标

• 背景：

活动范围：全广东省7-Eleven便利店（地铁店除外）；

活动形式：搭建“刷刷你是几折脸”H5互动平台，网友上传自拍照，拼颜值，赢取不同额度（免单、1折、5折、8折）折扣

券，可在便利店直接买单结算；

线上活动入口：腾讯微信公众号文章页底部下方banner广告、广州光明乳品微信服务号推文、广东7Eleven微信服务号推文

• 目标：

巩固并持续深耕【一只椰子】市场，带动新产品【一树核桃】的关注，通过极具娱乐话题的互动，促销售量提升

• 挑战：

市场同质化竞争严重导致消费者目光被分散，如何利用移动互联网的随身性让椰核这两款产品成功打入年轻族群是此次传播

面临的挑战。怎样在营销过程中自然得与用户建立"亲密"的联系，让用户可以随时、及时参与其中，是此次推广活动的关键。



洞察&策略



Ta们是

一群怎样的人呢？

Ta们越萌越爱，
越腐也越爱……

Ta们越无厘头
却越感到欢乐……

Ta们爱晒心理爆棚

n 萌腐当道

n 无厘取乐

n 爱晒爱分享

Ta们的关键词：

人群洞察





#刷刷你是几折脸？#

爆棚娱乐感
促话题传播力

再测
一遍

美美
哒分
享

漂亮的不像实力派~”
恭喜你获得靠脸吃饭
新技能，分享朋友
get√起来，Ye Sir
就跟你走~
再测一遍分享出去

漂亮的不像实力派~
恭喜你获得靠脸吃饭
新技能

免单脸！
颜值爆表

分享到SNS，即可点亮生效
X

彩蛋火速吸睛
激发分享行为

捆绑诱发分享
带动积极性

颜值爆表

生效成功证
明

免单脸

利益驱使
引流线下

O2O强势联动
促购买行为达成

核心策略

以极具娱乐话题的互动，和彩蛋释放引爆社交圈，促购买行为达成



广州省地图

广州

深圳

做重点区域地推，借H5互动赢取福利的
捆绑销售形式，提升产品的购买量

颜值爆表

生效成功证明

免单脸

椰核通过颜值扫描送颜狗惊喜，勾搭力max

亮点



媒介&执行



H5互动流程
执行

Loading 首页 活动介绍 上传照片 调整上传照片尺寸 刷脸过程 未检测到人像

继续刷脸 中奖 分享微信好友或朋友圈 未中奖 再玩一次再玩一次



中奖页面

执行

“一只椰子”兑换券 “一树核桃”兑换券 已兑换的兑换券

核桃君档案 椰子妹妹档案

拟人化档案页

兑换券

页面



媒体：腾讯

广告位置：

微信公众号文章页底部下方banner 

微信banner广告投放

u  两款产品的核心人群年龄为20-30岁

的白领、学生群体，对微信的依赖程度

较高，故选择在微信投放，为H5活动做

线上的引流。

u  定向设置：

1、地域定向：定向广东省，重点城市：

广州、深圳

2、性别年龄定向：20-30岁女性

3、兴趣定向：餐饮美食、休闲娱乐等兴

趣人群

4、公众号类型定向：餐饮美食、休闲娱

乐等类型公众号

u  实际投放效果如下，活动的曝光量

超过预估量的20%，点击总量、日均点击

均超过预估效果。



效果&反馈



u  活动期间，H5的页面浏览量总计78,811次，独立访问用户46,118，互动抽奖总

次数达72204次，互动率达92%，人均参与互动1.4次。

u  用户访问H5的平均时间达2分38秒，远高于纯浏览型的展示网站。

H5互动专题传播


