
“专业知心 健康护心” 
飞利浦心血管解决方案推广 

 广 告 主：飞利浦（中国） 

 所属行业：医疗 

 执行时间：2016年7月1日－8月6日 

 参选类别：效果类 



背景&目标 



背景&目标 

飞利浦关爱每个人、每

颗心，不管从家庭预防、

诊断治疗到院后护理飞

利浦提供全程的心血管

解决方案。 

扩大传播覆盖、引爆“心血

管”话题的讨论和参与，传

播飞利浦的领导地位； 

 

从心血管的健康生活到院后

全力逐层渗透，传播飞利浦

领先的心血管解决方案。 

背景和初衷 传播目标 



挑战和困境 

如何在泛互联网受众中

精准地找到心血管疾病

的病患及家属去沟通，

达到我们的传播目标，

是本次活动最大的挑战。 

背景&目标 



洞察&策略 



健康人群 

洞察&策略 

目标人群 

心血管疾病患者及其家属 

关注健康类内容，特别是亚健

康，疾病预防，空气污染等 

关注心血管疾病相关内容， 

特别是心血管，冠心病，心脏病等 



沟通策略 

对于健康人群而言，科普心血管方面疾病 

对于心血管疾病患者及家属，精准匹配他们的需求的内容 

最终达到飞利浦在心血管领域领导者地位和解决方案的品牌推广目标 

洞察&策略 



健康从“心”开始 专业护心 

专业知心  健康护心 

传播主题 

Phase 1 Phase 2 



媒介&执行 



洞察&策略 

健康从“心”开始 专业护心 

专业知心 健康护心 

今日头条 微博 

传播主题 

传播阶段 

传播目的 

媒介渠道 

传播形式 
及亮点 

Phase 1 Phase 2 

＋ 

扩大传播覆盖、引爆“心血管”话题
的讨论，传播飞利浦的领导地位。 

从心血管的健康生活到院后全力逐层渗透，传播飞利

浦领先的心血管解决方案。 

以“标签化”精准投放，推送有趣的
信息图及文章，吸引相关用户浏览 

以H5形式呈现心血管解决方案，覆盖健康生活、预防、
诊断、治疗、家庭护理，持续“标签化”投放，同一
内容不同标题推送，吸引更多精准用户查看。 



媒介&执行 

根据不同的标签精准推送给相关人群，让标签人

群可以精准的获取自己想要看到的内容。从而传

播飞利浦拥有领先的心血管疾病实践性解决方案，

覆盖健康生活、预防、诊断、治疗、家庭护理，

给每个人、每颗心更专业的全程健康关护。 

投放标签： 健康、亚健康、心血管、冠心病、

心脏病 、慢性疾病、疾病预防、健康护理、肥

胖、口腔健康、雾霾、空气污染、打鼾、智能、

高血压、飞利浦  

健康从“心”开始 Phase 1 



媒介&执行 健康从“心”开始 Phase 1 

今日头条推广内容： 

在推广内容上，以信息图和文章的形式，

在语言上采用比较风趣的风格站在消费

者的角度阐述观点与建议吸引用户关注。 



媒介&执行 专业护心 Phase 2 

在今日头条，运用标题党的方式，吸引用户点击，

进入互动页面后的内容将直接对应标题党的内容。 

 

再利用精准的人群标签以及粉丝头条定向推送给

标签人群，同时邀请KOL、专家发表相关观点并

对心血管互动进行推广，覆盖健康生活、预防、

诊断、治疗、家庭护理，给每个人、每颗心更专

业的全程健康关护。 



媒介&执行 专业护心 Phase 2 

今日头条、新浪微博–H5 互动 
请扫描右侧二维码查看H5： 

从今日头条新闻标题入口进入后，直接指引相应
飞利浦产品相关解决方案，让消费者了解生活中
与心血管息息相关的内容，将心血管疾病的内容
与飞利浦创新科技产品相结合，给到消费者专业
的心血管解决方案。· 



媒介&执行 微博配合推广 

吸引专家自主转发 话题#专业知心健康护心#& #健康从心开始# 

在微博渠道，本次Campaign 推送
内容吸引专家自主转发，内容质量
和信息价值得到了专家认可，也进
一步说明本次内容与该专业需求相
契合，故而吸引了专业领域的关注。 
 
 
根据每天话题内容，设置相应标签，
找到精准人群推送。 
 
人群标签：“血糖”“家庭护理” 
“体检报告”“心脏彩超”“心血
管指标”“心脏骤停”“AED” 



效果&反馈 



H5效果 
 
页面PV： 379,293         
页面UV：302,147 

今日头条效果： 

TTL PV: 10,365,005 

Reach: 4,883,585 

效果&反馈 

微博效果： 

覆盖健康标签人群 11,283,182  

互动23,521 

粉丝增长16,094 

Reach: 3,260,835 

 整个campaign依靠专业的内容以及精准的广

告投放，引起了众多普通消费者的关注。针

对各个平台抓取到的精准用户，有的放矢。

根据各个平台的投放策略，将相关内容精准

推送至用户，让消费者可以阅读到自己感兴

趣的内容，做到精准投放。 

 

 Social 平台以信息图的形式吸引了大批量粉

丝，各项数据都有提升。从阅读量及粉丝互动

来看，成功接触到较多优质UGC。 


