
西门子家电北京“鲜活我的大世界”冰箱活动 

 广 告 主：西门子家电 

 所属行业：家用电器 

 执行时间：2016.4.11-2016.5.3 

 参选类别：媒介整合类 



背景&目标 



2016年西门子MD7000系列冰箱上市； 

同时3-4月份即将天气转热，迎来冰箱热销季； 

同时期，各大品牌的家电产品相继进入市场，并在价格上占有

极大的优势； 

西门子冰箱新品亟需一场营销活动使新品冰箱在网络和线下卖

场有所声量。 



核心目标：借热销季抢占西门子冰箱市场 

传播目标：通过多渠道信息覆盖+创意文案、图片，全面提升

西门子MD7000系列产品认知度，提升品牌形象及品牌美誉度。 

活动目标：增强产品认知度，强化产品卖点 



洞察&策略 



强化
卖点 

线下
体验 

契合
定位  

契合西门子家电

高端、科技时尚

的定位 

新品
上市 

新品强势上市打

造最强智能家电 

强化产品卖点大

容量、无霜保鲜 

线下体验，与门

店卖场互映 

媒介
选择 

传播
形式 

贴合受众，强化认知：产品卖点与用户生活相关联，强化

用户对产品卖点认知；线下活动强化口碑美誉度。 

重点媒体，引爆眼球：80/90后关注的热门账号+强互动

的H5活动，引爆关注；线上线下互动，提升话题关注度。 



媒介&执行 



传播进程 

3月底—4月17日 4月18日——5月1日 

KOL+H5互动活动，提升产品关注度，及强化用户对
产品“保鲜、大容量”这一卖点的关联度。 

预热及上市期 

话题引爆，产品卖点传播 线上线下结合曝光新品，概念延展，加深印象 

口碑传播期 
目
标 

#智鲜活我的大世界# 
主
题 

产品卖点信息传播，提升产品美誉度。同时结合促
销活动，引流线下，吸引顾客眼球，提升门店客流
量。 

概念延展，加深印象 

线
上 
创
意
执
行 

1. 线下卖场结合活动主题的万花筒视觉物料制作 
2.卖场微信打印机配备，吸引来往客流，与线上活动互映 

新品曝光，引发关注 

线
下
执
行 

1、鲜活大世界，万花筒元素系列海报曝光。 
2、结合活动主题的创意H5曝光，引起用户分
享转发。 
3、邀请KOL参与互动，引起粉丝效应，曝光
微信活动和创意H5。 
4、针对男女目标受众，系列创意图曝光，吸
引更多粉丝参与进来。 

1、创意故事性H5持续曝光，为官方微信引
流粉丝。 
2、联合网络手绘漫画师，为参与鲜活我的
大世界的网友绘制手绘漫画，吸引网友参与
活动。 
3、奖品发送同时引起二次传播，引流到线
下卖场体验产品。 



活动传播扩散主阵地—西门子家电北京 

活动期间： 

官方微信共发布8篇活动文章， 

总阅读量：53621人次 

文章平均阅读量：6703人次， 

粉丝新增：6368人  粉丝总数：70119人 



Step1：系列海报 

结合万花筒的创意，以冰箱产品图片作为主视觉，科技产品在万花筒

中突显的视觉冲击，凸出新品冰箱的身份形象，同时曝光活动主题

【鲜活我的大世界】以及西门子混合制冷多门冰箱，吸引网友眼球，

直观的告知科技为本，大有可为的冰箱保鲜的主要卖点。 



Step1：网友评论 

优秀留言摘选 

...... 



Step1：征集网友头像 

网友回复 

...... 



Step1：征集网友头像 

网友上传个人照片即有机会让插画师亲手作画，粉丝将头像发送到公众

账号，后台挑选照片作画并持续发布于文章，吸引更多粉丝围观，最终

幸运用户还可获得打印出的作品画像。 

...... 



Step1：征集网友头像 

将所有网友的头像，整合在H5平台。网友还可以为喜欢的漫画头像投票 



Step1：创意h5故事，引出产品卖点 

结合目标受众在都市生活中的压力大，节奏快，生活乏味枯燥等痛点，制作创意H5，通过色彩、

各种叠加曝光等场景，表现西门子冰箱带给我们拒绝单调，要鲜活的生活态度。软性植入产品 



Step1：创意h5故事，引出产品卖点 

活动期间，H5总浏览量33011，访客数19147 



Step2：引流卖场，模型展示 

活动现场照片 



效果&反馈 



社会化媒体传播扩散传播资源 

微博大号粉丝总覆盖： 40746， 

传播总参与量：56.1 万次 



社会化媒体传播扩散传播资源 

微博话题截图 

http://weibo.com/p/10080818192d8274a6c7acf017317b9c0d83a4
?k=鲜活大世界&from=501&_from_=huati_topic 
 

＃鲜活大世界＃微博话题最终阅读量66.1W，
讨论253。科技榜排名第9 

http://weibo.com/p/10080818192d8274a6c7acf017317b9c0d83a4?k=%E9%B2%9C%E6%B4%BB%E5%A4%A7%E4%B8%96%E7%95%8C&from=501&_from_=huati_topic
http://weibo.com/p/10080818192d8274a6c7acf017317b9c0d83a4?k=%E9%B2%9C%E6%B4%BB%E5%A4%A7%E4%B8%96%E7%95%8C&from=501&_from_=huati_topic
http://weibo.com/p/10080818192d8274a6c7acf017317b9c0d83a4?k=%E9%B2%9C%E6%B4%BB%E5%A4%A7%E4%B8%96%E7%95%8C&from=501&_from_=huati_topic
http://weibo.com/p/10080818192d8274a6c7acf017317b9c0d83a4?k=%E9%B2%9C%E6%B4%BB%E5%A4%A7%E4%B8%96%E7%95%8C&from=501&_from_=huati_topic
http://weibo.com/p/10080818192d8274a6c7acf017317b9c0d83a4?k=%E9%B2%9C%E6%B4%BB%E5%A4%A7%E4%B8%96%E7%95%8C&from=501&_from_=huati_topic
http://weibo.com/p/10080818192d8274a6c7acf017317b9c0d83a4?k=%E9%B2%9C%E6%B4%BB%E5%A4%A7%E4%B8%96%E7%95%8C&from=501&_from_=huati_topic


活动数据汇总 

话题阅读量：66.1万 

讨论人数： 
253 

官方阅读量：53621 

粉丝增长数：6368 

页面访问量：
33011 

访问人数： 
19147 

H5应用 

整个活动以“西门子家电北京”官方微信为唯一的咨询发布平台，通过线上互动和线下体验相结合，

为主题做了完美的诠释，与粉丝进行了密切的互动，将西门子混合制冷多门冰箱的推广活动在娱

乐和创意趣味中进行并完美收官。 

 


