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案例视频 
 

点此观看 

http://www.iqiyi.com/common/flashplayer/20160906/16591a7ff0f5.swf?vid=3b97431da4cb34848e2b30805e617555&tvId=6234721909&coop=ugc_openapi_iqiyiyzm&cnId=23&autoChainPlay=0&showRecommend=0&cid=qc_100001_300089&bd=1&autoplay=1&source=&purl=


背景&目标 



中国经济引擎的转变，使得依靠知识、专业技能和资源整合获取财

富的“新富圈层”逐渐壮大。新圈层对于美式创新精神的认可度更高，

他们的崛起，使得像凯迪拉克这样，一直备受中国市场冷遇的美式高端车型获得了一次

重新进行市场占位的大好契机。 

新圈层崛起为美式车创造市场 合作背景 



凯迪拉克破壁新圈层 

被誉为“美国总统座驾”的凯迪拉克自进到中国以来，一直希望向人们传达

“伟大源于一个勇敢的开始”的品牌精神。此次借助新车上市，

希望能够与中国的中坚力量进行品牌的精准化的深度沟通。 

营销任务 



洞察&策略 



新的财经生态成为必需 

新圈层想要持续保持竞争优势，让财富越滚越大，需要及时、深度、系统化的

信息通路和圈层化的人际脉络。但现今财经内容和服务的生成机制远远不能满

足目标人群的需求。 

整
合 

系
统 

深
入 

及
时 

打破媒体间合作的限制+打通内容服务环节的壁垒 

建立新财经生态 

消费者洞察 



深耕新富圈层社群经济利用融媒体手段，借势名人战略精准服务TA 

诠释并传递凯迪拉克【胆识】【创新】【格调】美式风范精神 

圈层化财经生态 
凯迪拉克携视频网站打造 

合作创意 



媒介&执行 



中国最具智慧的商业“大脑”的先创性融合，形成以吴晓波为首的大头帮，让独立、分散的财

经智慧共同震动，直击新富圈层需求，更创造孵化更多高品质的内容和服务的土壤，为整个营

销合作提供核心动力，也为凯迪拉克倡导的“伟大源于一个勇敢的开始”树立行动榜样。 

【融】之道——智慧融合 创意执行 

《吴晓波频道》 

自媒体脱口秀 

听吴晓波聊投资 

《冯仑风马牛》 

公路脱口秀 

听冯氏段子，聊资治通鉴 

《秦朔朋友圈》 

商业人物评述 

《文茜大姐大》 

首档内地脱口秀 

解读未来潮流关键密

码 
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我们依托爱奇艺平台的巨大优势，联合财经KOL自媒体的传播矩阵，以名人战略和专业

化重度垂直模式，形成“公号+视频+O2O”的融媒体闭环，以专业视频节目与公号矩阵

密切互动，拓展节目传播渠道，全时段对接凯迪拉克的目标圈层碎片化时间，满足人们不

同场合、不同深度的商业资讯需求，并为他们提供及时、精准、互动性强的泛财经服务。 

【融】之道——媒体融合 

微
信 

微
博 

创意执行 



所有的伟大 源于一个勇敢的开始 

秦朔 

胆识 

中国五代创业者故事，结合凯迪拉克
从『胆识』到卓越。 

吴晓波 

创新 

企业大格局角度解析美国式创新精神，
结合凯迪拉克的『创新』关键字。 

文茜 

格调 

大众流行文化中的凯迪拉克现象，结合
凯迪拉克的美式『格调』。 

品牌精神传递 
风范：胆识—》创新—》格调 

CT6车型宣传 

新美式旗舰/新美式豪华 

创新 
胆识 格调 

【融】之道——媒体融合 

胆识驱动创新，创 
新塑造格调。形成传
播闭环，多层次解读
凯迪拉克与身俱来的
美式精神的概念 

创意执行 



大头 
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专题
权益 
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包装 

贴片
定投 

推广
搭载 

大头 
频道 

【融】之道——媒体融合 

爱奇艺黄金资源协力推广 

创意执行 



【融】之道——媒体融合 

秦朔本人转发 

吴 晓 波 频 道 秦 朔 朋 友 圈 文 茜 大 姐 大 酒 业 家 

微
信 

微
博 

在移动端我们借助财经KOL的自媒体传播矩阵，为新富人群提供社群化的互动服务，加

速信息和资源在圈层内的自由流动和凯迪拉克品牌的充分曝光。 

创意执行 



【融】之道——圈层融合 

我们邀请财经天团和商业精英共同参加活动PARTY，为新富圈层把握行业趋势，

创造商业合作提供更多可能，同时也带动凯迪拉克话题在社交媒体上的高度扩散。 

创意执行 



效果&反馈 



大头频道和凯迪拉克的此次合作 

大头频道 
粉丝养成 

大头们的 
原生粉丝 

有深度，贴合当下受众 

关注吴晓波已经有很多年了 

第一财经频道 

越看越上瘾 

商业的美 
开启了最财经的兴趣和关注 

场场都是免费的理财课 
2016年的一个加油站和港湾 

陈文茜台湾最聪明的女人 

营销效果 
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凯迪拉克新车CT6通过此次合作 营销效果 



投放媒体价值 

490W 

公众号共有订阅号 

17 

Social 

触发社交媒体 
全面关注和扩散 

微信阅读转发量 

160W 

营销效果 

大头帮立体呈现凯迪拉克理念内涵 

深化品牌，增强与名人 
和节目的关联效应 



让有实力的更有实力 

我们不只是勇敢的开始 

凯迪拉克和大头频道的先创性合作不仅打破了财经内容和服务的壁垒，

更让独立、分散的智慧头脑共同震动，产生对新富圈层甚至是中国商业

生态更有价值的模式输出，创造出中国新经济下的商业之美。 


