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案例视频 

复制链接到浏览器或者扫描二维码观看视频 
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背景&目标 



价廉物美的轻体量迷你综艺 

《开心密室》开创“轻综艺”模式 



背景&目标 

节目背景 

即兴情景喜剧 

发掘演艺圈中的急才“段子手” 
每期邀请1位艺人嘉宾，在事先不知道脚本、角色、没有任何彩排的情况下进

入情景密室，每期节目组都会预先为嘉宾量身构思考验即兴反应的脚本，嘉

宾需依靠应变能力，完成即兴“演戏”考验，完成表演。 

节目期数：8期 

节目时长：约30分钟/集 

上线时间：周播 



洞察&策略 



洞察&策略 

  

 用做纯网综艺的思维做广告： 

     网络视频内容营销日趋热闹，尤其以IP综艺最为吸引眼球，但优质IP有限，合作限制多，且费用
水涨船高，为此美的空调&网络视频平台爱奇艺决定大胆尝试，首尝定制IP模式，即以广告信息为起
点定制100%契合且体量灵活的纯网综艺，定制IP用“互联网化”的节目内容保障播放量，以品牌主
和媒体同时担任出品方的形式让内容和节目前置式融合，100%契合，创造IP时代下的灵活玩法。 
      
     网络视频内容爆炸时代，传统广告曝光效果被稀释，美的空调需要更深度的内容营销，来吸引年
轻主流群体，并他们记住并喜爱上“美的空调一晚一度电，想开就开”的产品利益点； 
 
 
 
  

节目策略 



媒介&执行 

节目创意 

以品牌信息为创意出发点，创意出首档定制IP《开心密室》： 
从美的空调“一晚一度电，想开就开”的品牌口号中提炼“想开就开，说来就来，怎么爽快怎么来”的任性
精神，创意出主打“想演就演，即兴情景喜剧”玩法的综艺模式，并通过节目立体演绎“任性精神”，把“想
开就开”演成了适用于生活各种情景的口头禅，冰冷的广告口号摇身一变变成有内涵的价值观，手段包括： 
1. 节目核心——即兴喜剧形式强化“想开就开、说来就来”的精神暗示； 
2. 节目模式——定制固定环节，以品牌口号作为开启密室的“钥匙”； 
3. 剧情内容——把“想开就开”变成喜剧，通过对白、剧情，如开云吞店、开车、开酒、开裙子，形成“反

复提醒+情境强化”效果； 
4. 常规体现：节目包装、舞美、口播、产品摆放、后期包装、见缝插针曝光美的空调产品形象，增强记忆 

时长短 
易传播 

轻体量 
灵活启动 

节目时长30mins好“下饭” 制作体量相对小，上线时间可控 

价实惠 
易消化 

费用性价比高，品牌主易消

化 

 



特色 
环节 

硬广 

口播 

定制环节，品牌Slogan作“密匙” 

软硬兼施，品牌传播效果双重保证 

“想开就开”是节目暗号更是节目核心 

从节目模式到节目脚本都无缝植入 

将美的空调的广告做成内容 

节目内权益 

喜剧CP把口播说成段子 

设计《开心密室》启动仪式，想开就开就是开心的密匙 

剧情 

定制专属脚本，化广告于无形 
围绕“想开就开”定制即兴脚本，嬉笑间接受广告信息 



媒介&执行 



媒介&执行 

     1．该项目宣传期间，爱奇艺全网推广。 

    2．微博上进行线上抽奖活动为节目造势。 

    3．明星微博互动推荐：通过相关资源提高视频播放量。 

    4．移动端大量广告资源展现该品牌创意，实现最快最大触达范围。 

项目执行亮点 



新晋广告狂魔组合 

花式口播打得一手好广告 

狂撩金主实力讨喜 

CP献声口播麻溜讲 

嘉宾被CUE主动讲口号 

发 挥 喜 剧 洪 荒 之 力 ， 每 集 口 播 都 是 新 段 子 

口播 



深度植入喜剧剧情，硬广告也让人兴奋 

“想开就开不开拉倒”剧情情节植入 

因为即兴，全场都是道具，嘉宾自动玩起来 

字幕吐槽 

见缝插针 

不 怕 硬 的 广 告 ， 只 怕 硬 得 无 聊 的 广 告 

剧情 



即兴广告，嘉宾主动演绎 

节 目 权 益 

剧情 



玩着打曝光，换着花样不反感 

节 目 权 益 

节目舞美植入 

现场产品摆放 

现场Logo摆放 

花字特效体现 

更多…… 

硬广 



1.冠名标版产品空镜+os配音 

3.产品露出 4.花式口播 

5.花式口播 6.角标 

7.规则介绍包装添加客户logo 8.内容植入（模式演）内容植入 

9.片尾鸣谢 10.LOGO和现场体现 

2.主持人口播/OS+品牌信息提示条 

硬广 



效果&反馈 



数据来源：爱奇艺后台播放数  截止到2016年5.31 
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艺人、嘉宾自动宣传，粉丝团自觉盗图 

#薛之谦遭奇葩女表白#  1906万阅读 

#范湉湉负伤录节目#  冲上综艺话题榜 

微博口碑效果 

开心密室吸粉11万，#开心密室#话题量1.4亿 



与其他节目微博话题量比较 

项目名称 类别 平台 阅读量 讨论量 

开心密室 自制综艺喜剧 纯网 1.3亿 19.3万 

喜剧者联盟 喜剧真人秀 纯网 2.3亿 12.8万 

来了就笑吧 喜剧真人秀 网台 2亿 27.3万 

奔跑卡路里 自制综艺真人秀 纯网 6124.8万 10.9万 

大学生来了 自制综艺真人秀 纯网 5.7亿 190.1万 

• 数据截止日期：6月10日 

微博口碑营销效果对比 

节目产生段子  段子推热节目 



#薛之谦真情告白#收官点睛  引爆粉丝泪目 


