
腾讯游戏&秒拍-一秒变火影

u 广 告 主：腾讯游戏火影忍者手游

u 所属行业：游戏

u 执行时间：2016.1.11-2016.1.18

u 参选类别：创意类



背景&目标



背景&目标

2016火影忍者手游全新上线

85&90后
的集体记忆

15年
超长连载

现在由腾讯游戏正式授权

首发正版格斗手游



背景&目标

• 将目标受众对火影的热爱，转化为下载热情。
• 将火影迷转化成火影手游迷。

提高认知，促进下载



洞察&策略



洞察&策略

主要用户
喜欢火影，喜欢游戏

期待游戏改编格斗手游

核心用户
喜欢火影，酷爱ACT

期待游戏改编格斗手游

85/90后

熟识Cosplay文化

男性为主

一二线城市从小受动漫二次元熏陶

爱游戏爱社交



洞察&策略

借势动漫作品的强大影响与共鸣，借助85/90后的集体记忆及情怀

“火影”之于TA们是集体记忆、是个人情怀、是热血精神

·媒介策略：85/90后聚集优质社交平台     ·沟通策略：火影忍术COS



洞察&策略

l全国领先的短视品社交平台
l日均3.6亿播放量
l可无缝分享到微博等社交平台

秒拍的核心人群和火影游戏目标受众高度匹配

媒介策略



洞察&策略

沟通策略

每个火影动漫迷的心中，
都曾幻想过有一天，
身披忍者战衣，
手持回旋飞镖，
与邪魔作战，
保护木叶村。

火影忍者“一秒变火影”，
圆你一个火影英雄梦。

从年轻受众热衷二次元文化为切入点，

满足动漫迷 Cosplay 火影的梦想。

一秒变火影



洞察&策略

从内容、分享、认知三个层面及环节进行传播



媒介&执行



媒介&执行

将火影忍者经典招式直接cos到秒拍定制视频贴纸
直接融入用户视频互动，生成众多优质UGC。

深度植入秒拍，定制游戏招式贴纸  “一秒变火影”



媒介&执行

“一秒变火影”五大招式
将火影忍者主角鸣人相关经典招式植入，引发共鸣和创作热情。

“螺旋丸”“色诱术” “通灵”

“尾兽化”“豪火球”



媒介&执行

邀请秒拍知名KOL集体加盟活动，使用品牌贴纸
拍摄创意视频短片，并软性植入品牌露出。

秒拍KOL助阵创作高质量PGC



内容入口
大幅曝光

定制贴纸
无缝融入

#一秒变火影#

l品牌定制标签

l标签无缝分享
   至微博微信

KOL红人参与
定制病毒视频
并推送至首页

官方推送
加强分享

官微推送

秒拍推送
引导下载

首页入口 活动页面 定制贴纸

媒介&执行



效果&反馈



效果&反馈

活动视频征集  2500+
品牌贴纸下载 25万+

点赞+评论 10万+

由秒拍官方向参与活动的
用户推送游戏礼包，并引
导下载游戏进行兑换；礼
包推送分发近2000个。

活动火爆异
常，贴纸制
作精良，引
发大量KOL
自发参与，
部分被系统
推荐至首页
热门，为品
牌赢得难以
估量的曝光。



效果&反馈

活动视频播放量 900万+
红人视频播放 280万+



效果&反馈

品牌话题微博分享总阅读 154万+
Google搜索活动结果 180万+

Google搜索活动主题「一秒变火影」，秒拍活
动页面位列所搜结果排名第一位，搜索结果条目
数量达到 1,860,000。


