
 奇葩说3有vivo,营销快到飞起来 

 广 告 主：vivo 

 所属行业：3C 

 执行时间：2016.03.04-2016.05.22 

 参选类别：内容营销类  



http://www.iqiyi.com/w_19rswzwr2t.html 

案例视频 

复制链接到浏览器或者扫描二维码观看视频 

http://www.iqiyi.com/w_19rswzwr2t.html
http://www.iqiyi.com/w_19rswzwr2t.html


背景&目标 



《奇葩说3》在马东、高晓松、蔡康永的带领下，继续寻找华人华语世界中最会说话的人，每一期讨论的主题，都引发了年轻人强烈的共鸣，

在微博引发网友的广泛讨论！节目百万级以上的话题阅读量，节目片段数以千计的大量转发，见证栏目的社会思考性

同时，由于节目的不同嘉宾与选手精彩表现，更创造多个娱乐话题引发新闻关注、社交媒体热议，足见娱乐话题性。 

#单身是狗还是贵族# 

#姜思达之夜# 

#高晓松郭德纲同框撞脸# 
#时保联是不是暴政# 

#BB King 黄执中# 
#婚姻有效期七年# 

…… 

#朋友圈秀晒炫# 

《奇葩说》第三季回归 



第三季累计播放量近6亿 

6.8 亿 

微博阅读量在第二季基础上从20多亿增加到33.5亿！ 

亿+ 10 
百度指数持续居高不下！日均搜索高达30万 

热 搜 

*数据来源分别为爱奇艺后台播放统计指数2016.06 ；微博话题统计数据2016.06；百度指数2016.03-2016.05 



vivo XPlay5于3月1日正式发布 《奇葩说》第三季3月4日上线 

vivo目标人群是18-30岁的年轻人 第三季受众18-30岁人群占比达65.3% 

完美 
时机 

人群 
匹配 

态度 
契合 

vivo与有趣、有活力的年轻人一起追求极致、创造惊喜 U CAN U BiBi 寻找“最会说话的人”用语言创造乐趣与思考 

《奇葩说3》为vivo新品XPlay5提供了一个完美的推广阵地 



背景&目标 

vivo XPlay5主打超快感产品使用体验。 
提出一个面向年轻人的产品口号“快无边界”。 

在完美时机与的目标人群实现新品大曝光基础上 

 
如何的挑战是

综 艺 节 目 的 “ 内 容 营 销 ” 如 何 让 新 品 推 广 玩 出 新 花 样 ？ 

产品推广需求： 



洞察&策略 



vivo目标人群是有趣、有活力的年轻人，追求极致给他们创造的惊喜。移动化的社交
是他们的生活方式，我们需要借势年轻人喜爱的网络内容创造出最有趣的社交话题，
让品牌卖点融入他们移动社交生活中，带来极致惊喜！ 

策略 



媒介&执行 



vivo目标人群是有趣、有活力的年轻人，追求极致给他们创造的惊喜。移动化的社交是他们的
生活方式，我们需要借势年轻人喜爱的网络内容创造出最有趣的社交话题，让品牌卖点融入他
们移动社交生活中，带来极致惊喜！ 

洞察 



用最具有“奇葩精神”的语言来体现“快无边界”的产品特性。 
通过马东的奇葩花式口播，在不同的场景用不同的语言去不断强调vivo手机的快！ 

并设计一个节目中的情境，一旦出现慢的时候，开启vivo广告模式，用奇葩语言告诉大家一定不能慢！ 

+ 



我们创造一句通俗、夸张可延展的“马东花式广告语” 

通俗 夸张 可延展 
简单明了，让观众一下字记住。 超脱常规，让观众印象深刻。 不同语境，创造不同的广告幽默效果。 

面对不同的话题与语境中， 
用不同的易懂但夸张搞笑的语言， 
去诠释“快到让你飞起来”是一种怎样的体验， 
不断强化观众对于vivo手机特别快的认知。 

范湉湉： “我们女孩不喜欢快”。  马东：“如果快到能让你飞起来呢？”     范湉湉：“特别好！” 



花式口播玩法一：当调侃三年没开张的女孩时，可以这样玩 

范湉湉： “我们女孩不喜欢快”。  马东：“如果快到能让你飞起来呢？”     范湉湉：“特别好！” 

花式口播玩法二：当讨论“如果世界没有谎言”时，可以这样玩 

马东：“没有谎言的世界，广告可以怎么做？我们说快到让你飞起来的vivo手机，它真的可以让你飞起来，你
以为你买机票了吗？你买的是手机啊，但是你的手机比旁边那孙子的手机快！你是不是感觉自己飞起来了” 

花式口播玩法三：“如何化解手机发错信息的尴尬”minitalk中 

马东：“能多快有多快，这个时候，一部手机有多快就特别重要，我特别建议，你用快得让你飞起来的vivo手机” 



我们创造一个魔性的“vivo广告启动开关” 

针对“奇葩说”的语言节目特性 
设定一个场景：一旦有选手废话多，语速慢的时候， 
全场一起发出“vivo  vivo  vivo”的声音 
拉响vivo加速警报，催选手“必须快”！强化产品特别快！ 



#快到让你飞起来#段子，席卷移动社交平台 
通过移动社交炒作，让#快到让你飞起来#编写成为网络段子，引爆移
动社交平台的网络笑点，通过移动化社交炒作为品牌圈粉无数。 



短剧植入vivo 任性承包候采间 产品形象后期包装 

在节目中进行丰富的“花式植入”，通过短剧、候采间包装摆放、后期画面包装推广vivo Xplay5上市信息。 



效果&反馈 



2.16 亿 

1.12 亿 

硬广曝光效果巨大。 

*数据来源：爱奇艺广告系统统计数据 



《奇葩说》第三季品牌植入场景印象 

半数观众对马东为“vivo快到飞起来”的口播情节印象深刻，同时对品牌的回响指数达到174.77远超同期综艺节目
回响指数基准值100。节目结束之后，观众对vivo 的认知、喜好以及购买倾向显著提升。 

*数据来源：Admaster SEI赞助评估——《奇葩说3》 



来自微博的网友评论，不少网友自发微博调侃“快到飞起来”与“vivo警报”，通过节目让网友对vivo产生浓厚

兴趣并记住产品卖点，不少网友自发购买vivo产品，直接拉动了产品的销售！ 


