
美的制冷王空调《桑拿奇葩战》 

 广 告 主：美的空调 

 所属行业：3C 

 执行时间：2015.7.6-2015.8.7 

 参选类别：内容营销类  



http://www.iqiyi.com/w_19rswzyntx.html 

案例视频 

复制链接到浏览器或者扫描二维码观看视频 

http://www.iqiyi.com/w_19rswzyntx.html
http://www.iqiyi.com/w_19rswzyntx.html


背景&目标 



  
互联网是年轻受众的聚集地，从《奇葩说》、《盗墓笔记》等视频内容的成功，爱奇艺看到了针对年

轻用户设计的“年轻派优质内容”能够引起聚焦全网的关注并引发话题热议。 

项目背景 

数据来源：百度指数 

美的空调的在30+的人群拥有极高的忠诚度，但对于年轻人的影响力相
对较弱，2015美的年推出新品制冷王空调，号称室外机在封闭、西晒、
顶楼……等恶劣的高温工作环境中依然能够保持优秀的制冷性能。想要
通过互联网营销活动与85后人群进行沟通，让制冷王空调的形象获得更
多年轻人的认同。 
 

无惧超高温烤验 



洞察&策略 



洞察 
年轻人说：“我们都是深井冰”。所以我们要用深井冰的方式做内容。 

年轻人是网络催生的新文化的直接对象，“深井冰”三个字正是他们用来炫耀自己“我就是我，是颜色不一样的烟火”
的方式，既是他们的独立个性体现，也是品牌针对年轻受众进行营销时能够引发共鸣出发点。我们的目标就是：通过这
样一个共鸣点，找到目标宣传的年轻人群与他们进行沟通传播产品卖点。 



用对人 

这个夏天，江湖传闻惊现一只制冷怪兽 

 我们将制冷王“不败形象”具象化为一只制冷怪兽，并用霸气十足的奇葩之王马薇薇作为其化身，让冰冷的产品用深井冰的方式与年轻人群沟通 

江湖尊称：制冷王 
必杀技：在60度超高温环境下强劲制冷 
杀伤力： 
 

第一季《奇葩说》冠
军马薇薇，用各种
“深井冰式的金句”
打败各路奇葩荣登奇
葩之王宝座，是代表
战无不胜形象的最佳
深井冰。 



找到人 
 通过年轻人群所关注的内容、人物、渠道找到目标人群，一起升温挑战大BOSS 

深井冰聚集地 
发起升温挑战 

深井冰界领袖 
演绎升温创意 

《奇葩说》作为爱奇艺独家自
制的现象级综艺，在第一季结
束后囊获了大批粉丝，2015年
6月28日迎来第二季开播，新
的奇葩选手加盟将再创新的观
看高峰，借助这样一档调性
100%覆盖“深井冰”人群的
综艺节目，发布升温创意的挑
战活动，必将获得最强大的关
注与认同！ 

跟随《奇葩说》第二季开
播，选取受关注的深井冰
选手参与此次挑战（并增
加更多具有话题性的深井
冰代表名人参与挑战），
组成深井冰挑战者联盟，
演绎网友的奇葩升温创意，
用KOL的影响力吸引到深
井冰关注与传播！ 

深井冰发言地 
征集奇葩升温创意 

在深井冰高发集中地，
通过多种方式征集“奇
葩升温创意”：用H5页
面，微博、评论等方式
征集网友创意，用“话
题”引发年轻人的关注。 



说人话 
用他们的喜好语言方式与他们进行沟通 

给深井冰洗脑 

借助《奇葩说》节目的核心
记忆点——“选手金句”模
式，为美的制冷王打造一句
句具有互联网传播价值的深
井冰式金句，围绕美的制冷
王的核心卖点进行马薇薇与
各路挑战者之间的金句PK,强
化美的空调对抗超高温的优
势。让产品概念深入深井冰
的心。 

对话深井冰 

弹幕作为年轻人的网络新文化
产物，是深井冰的重灾区，是
他们进行交流沟通的最佳形式。
用制冷神器制冷王，追剧神器
会员卡作为奖品吸引网友调戏
制冷王和明星，把深井冰都引
了出来。通过深井冰界领袖、
美的制冷王在线官弹与年轻网
友互动，“面对面”交流提供
升温创意，实现了与深井冰人
群的深度互动。 



BIG IDEA 

《桑拿奇葩战》：每周更新，征集网友让安装了美的制冷王的桑拿房升温的奇葩创意，筛选出奇葩创意，创造视频
内容，通过《奇葩说》人气选手现场演绎代表网友去烤验制冷王，验证制冷王是否能在风、火、水、电四种方式创

造的超高温下正常运作，输出四期“桑拿奇葩战”挑战视频。实现UGC+PGC的完美结合。 

UGC PGC 



媒介&执行 



  

7月6日《桑拿奇葩战》号召视频上线::马薇薇宣称自己代表的美的制冷王在超高温的环境下，依然”高冷”,号召广大网友提供奇葩升温创意让桑拿房升温，看美的制冷王
是否能正常共工作。并通过个人微博发出挑衅号召，看有谁能敢来应战。 

传播深井冰式金句 
“只要空调足够COOL 桑拿房也要穿秋裤” 

号召深井冰们参与弹幕互动提供升温创意 

STEP 1 



  

个人微博 
号召 

微博
话题 

朋友圈创意H5 



《奇葩说》贴片引流，号召网友拿房约战马薇薇！ 



STEP 2 四位将挑战马薇薇的深井冰领袖通过官方弹幕账号与网友进行互动，号召网友为他们提供奇葩升温创意，只要你的创意足够“深井冰”，将会被在他们挑战时进行演绎。用
制冷神器制冷王，追剧神器会员卡吸引网友调戏制冷王和明星，把深井冰都引了出来。 

弹幕互动升温创意征集 

《奇葩说》第二
季颜值担当 

樊野 
喜剧演员，《屌丝
男士》中的桑拿房
专业户 

乔杉 
《奇葩说》最热情的
麻辣御姐 

范湉湉 
天生逗逼，话都说
不清的爱奇艺出镜
记者 

霸王娱鸡 

抢 



将深井冰的创意实现，奇葩领袖演绎 
拍摄成专业的奇葩挑战视频 

PC专题方法征集专区内上传创意 

弹幕互动升温创意征集 

移动端H5上传升温创意 

每周更新，从多个深井冰的发言渠道筛选最奇葩的升温创意 

UGC 

PGC 



凶猛电力烤验制冷王——乔杉篇 极限干蒸验制冷王——樊野篇 狂风热浪烤验制冷王——范湉湉篇 疯狂烈火烤验制冷王——霸王娱鸡篇 



STEP 3 
《桑拿奇葩战》每周五晚接档奇葩说上线播出，通过与奇葩说关联的相关广告位以及奇葩说专题内的广告位置对挑战视频进行曝光宣传。 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



  

看完《奇葩说》后，深井冰们继续进入社交网路吐槽相关内容，这时四位挑战者与马薇薇微博互动宣传《桑拿奇葩战》并在朋友圈推出创意H5，拦截深
井冰们不想看都不行。 



效果&反馈 



视频播放量合计：2503万次（其中马薇薇号召视频200万次） 

参与互动人数合计：437.5万次（PC+移动），专题访问量合计：408.6万次（PC+H5） 

贴片广告曝光老合计：1.2亿 

通过微博话题、微信文章、新闻报道关于此次话题的曝光量合计：1.9亿 

硬广曝光了总计：7.7亿 



7.6日前“美的制冷王”的百度搜索指数保持

在275-300的日均自然量（百度指数每日更新是昨
天的数据，由于近期百度指数更新时间较为浮动未定能在当天
获得最新的数据更新） 

项目开始后截至今天“美的制冷王”百度搜索指数保持在900-1000
日均自然量；同比增长333%   （百度指数每日更新是昨天的数据，由于近期百度指数
更新时间较为浮动未定能在当天获得最新的数据更新） 

“美的制冷王”百度指数同比增长333% 


