
蔡司170周年携手民生银行传播

u 广 告 主：卡尔蔡司

u 所属行业：医疗保健

u 执行时间：2016年2月1日-2016年2月29日

u 参选类别：互动体验类 



背景&目标



背景&目标

• 推广目标：

- 卡尔蔡司170周年庆，通过推广强化卡尔蔡司品牌形象及社会影响力；

- 精准触及目标用户，与用户进行有效交互；粉丝数据库建立；

- 提升卡尔蔡司各系列镜片产品知名度与用户认知度；

- 针对目标用户实现线下导流，完成O2O转化。



洞察&策略



洞察&策略

• 亮点：卡尔蔡司与中国民生银行跨界合作，借卡尔蔡司170周年，中国民生银行20周年庆两个品牌联合推出《卡尔蔡司170年携手中国民

生银行20周年新春献礼》活动；基于微信端，进行活动主题进创作开发H5页面推广；

• 活动流程：关注“卡尔蔡司光学”微信参与活动，点击闪烁的年份查看蔡司历史，页面拉到底部后出现金色时刻寻金按钮，点击参与活

动抽奖.用户通过参与H5页面点触、摇一摇实现交互，通过本次活动完美实现双品牌曝光展示及有效用户转化。



媒介&执行





序号 传播日
期 微信名称 粉丝数

（万） 发布链接 阅读量

1 2月2日 广告界 39
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NzE5MzM0MA==&mid=40211
2730&idx=1&sn=c5f7f6b773cd9d404a81e0309c86e6b5&scene=1&srci
d=0202dXeRI30biCf9XBWV1pvU#rd

68,614 

2 2月4日 丁辰灵 7
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5Njg1OTQ3Mg==&mid=403482
807&idx=1&sn=08c8f04c5408b47c52c070fb3b4bb114&scene=1&srci
d=0204uYT6jHRmfoNv59W5InPK#rd

52,454 

3 2月4日 4A广告提
案网 35

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5MDAwNTk4MA==&mid=4019
41054&idx=1&sn=5049f1ffe85cb1947f051a8b089ecd4f&scene=1&srci
d=0217mUd2mvLLg6ZqXnVCeMBo#rd

38,614 

4 2月15日 堆糖 33
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=NzcxNTc5NTIx&mid=406505412&idx
=3&sn=082891c6a0b19cd4488400a8ff6a0161&scene=1&srcid=0215C
MURA3pHtfI4SXGJaz1j#rd

39,267 

5 2月17日 互联网那点
事

10
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NTI5NTQ2MA==&mid=404070
691&idx=1&sn=d06e3ddade58cce835f2ae748110a0a8&scene=1&srci
d=0314cWUXTx7qQLrVedO8eSza#rd 10,822 

6 2月19日
爱范儿

35
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjgzMTAwODI0MA==&mid=402985
648&idx=3&sn=a75b20fef2306e917c2a243a15b712e9&scene=1&srcid
=0302pQxprUTfA4W9arRHFs24#rd 23,881 

7 2月23日
广告门

18
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5MDAyMTA2MA==&mid=4023
41494&idx=4&sn=5df51e70485242657b167000bc3f9238&scene=1&sr
cid=0302IsmVpZBQCLJz2uFXB4Am#rd 11,895 
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效果&反馈

• 微信活动H5数据统计：

• 参与人数：130,297人

• 参与次数：196,377次

• 蔡司奖品发放：78,862个
• 民生奖品发放数：2543.3g(民生金)

• 微信媒体传播数据统计：

• 发布红人：17人

• 累计阅读量：295,547次

• 转发收藏：9,825个

• 原文点击：25,153次

• 活动期间卡尔蔡司光学官方微信粉丝数从70,912增长至

175,667，净增长104,755人。


