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 参选类别：内容营销类  

华晨中华V3极光之旅 



背景&目标 



背景&目标 

中华V3是华晨汽车与宝马合作多年、合资反哺自主后的产

物，在助力销售的同时更承担着品牌重振的重任，如何摆

脱宝马品牌阴影，打造自主品牌独立形象，是本次

Campaign的传播目标。  

品牌力UP！ 



困境&挑战 

长久以来，品牌自驾活动一直存在参与门槛高、缺少真是用户、单纯炫技的弊病。 

试驾活动逐渐演变成一场普通用户看得见摸不着的大秀，成为了品牌以及媒体的自嗨！ 

 

如何在千军万马的营销大战中留有一席之地，为品牌谋得最大化的市场声量！？ 

一次 
招募 

有多少人参与？ 

一条 
线路 

有多少精彩体验？ 

一篇 
稿件 

有多少人被打动？ 

一次 
活动 

有多少人关注？ 

We need: 

少一点套路，多一点真诚 



困境&挑战 

而我们倡导是一场颠覆式自驾活动， 

我们关注的是绝对真实的自驾用户， 

我们要做的是前所未有的体验式自驾， 

这不仅仅是一次自驾活动，更是品牌如何直抵用户心灵深处的探索之旅！ 



洞察&策略 



目标人群洞察 

普遍更加崇尚自我，他们不满足于
标准化、模式化，有独立的思考方

式和价值观！ 

画像 
华晨V3用户 

核心要素 

兴趣标签 
美食、娱乐、明星、动漫、游戏、自拍 

85后颠覆性的一代 
购车影响因素 
颜值、空间、配置、科技感 

社交属性 
微信、微博、贴吧 

地域属性 
二线城市居多 



策略组合 

颠覆传统自驾的媒介策略组合 

首开秒拍直播自驾新模式 

信息独享到分享 

微博热门话题全程直播 

互动型转化为参与型 

定制专题H5页面 

大众化到个性化 



创意方式 

试驾活动新姿势，第一式：玩转名人IP，KOL全程陪游 

纪连海 北京大刚 

《百家讲坛》名嘴 

董克平 

《舌尖上的中国》美食顾问 国家高级摄影师 
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创意方式 

试驾活动新姿势，第二式：微博全程直播，符合85后猎奇的媒体接触点行为 



创意方式 

试驾活动新姿势，第三式：创意H5招募，感受车型特点，领略自驾五感乐趣 



创意方式 

试驾活动新姿势，第四式：线下活动：美食、摄影、探险85后兴趣标签全垒打 



媒介&执行 



媒介&执行 

预热期 

吐槽风暴 双微招募 专题页推广 



KOL伴游 探访老工业基地 体验冬捕 摄影达人 围炉夜话直播 

媒介&执行 

执行期 



媒介&执行 

长尾期 

公关传播 信息图 



效果&反馈 



活动效果 & 数据 

累计覆盖人数：3.5亿 

1月6日至1月25日活动推广期间， 

在每一个传播的重要节点上， 

百度指数都会有明显上升 。 

微博直播期间品牌热度达到峰值。 

微博推广期 
（冲榜） 微博直播期 长尾期 H5推广期 

华晨中华V3品牌认知度的显著提升 

PC&H5专题页面浏览量：144万 话题阅读量：1.3亿 


