
NISSAN未来科技提前问世 

 广 告 主：东风日产 

 所属行业：汽车 

 执行时间：2016.03.30—2016.04.29 

 参选类别：内容营销类  



背景&目标 



“安全”不仅是品牌和旗舰车型重要的形象因子， 
更是NISSAN品牌信赖感的重要基石， 

希望通过i-safety的传播引起消费者共鸣， 
传递日产领先的安全先进技术。  

背景&目标 



技术 
难理解 

体验 
难执行 

效果 
难信服 

  主动安全属于新技术，内容枯燥 

  与消费者的生活较远，有距离感  

  体验存在风险，消费者不愿尝试  

  体验需配备专业人员，难落地 

  主动安全在极端情况下才发生 

  消费者对技术有疑惑 

背景&目标 

面
临
的 
挑
战
和
困
境 



洞察&策略 



东风日产目标人群 

洞察&策略 

他们是20-30岁之间的85后群体 

他们是移动互联的一代 

他们是社交至上的一代 

他们追求挑战与刺激 

他们喜欢有创意有爆点的新鲜事 



核心策略 

基于移动互联社交媒体， 

悬念打造“未来科技”概念， 

全面吸引目标人群关注， 

以视频、图文、互动H5等创意内容 

达成安全技术全民教育的传播目标。 

洞察&策略 



→ 全面打造社会化扩散的全民教育式营销 ← 

新浪汽车 新浪新闻 

新浪汽车公关内容 
针对汽车人群 

社会化的扩散传播 
造影响力 

新浪新闻打造 
优质新闻式爆点 

优质资源重点传播 

汽车行业专业性解读 

悬念式内容引发汽车人群关注 活动全程造势扩散平台 

话题聚合打造最强话题传播力 

KOL线上口碑扩散传播 

全网影响力打造事件热度 

新闻形式引发用户关注 

全程公关内容支持 

新浪 
微博 

洞察&策略 

媒介策略 



媒介&执行 



悬念造势 
吸引关注 

借势4.1愚人节打造病毒式视频炒作 
通过趣味互动传播扩散认知 

强势反转 
全民告知 

二次传播 
扩大影响 

KOL+公关悬念传播 
全面吸引用户关注度 

线上发布+反转迅速引爆全民认知 
KOL+公关内容助力i-safety告知 

定制H5打造线上体验馆， 
全面总结聚合i-safety深度解析 

微博+公关为i-SAFETY预热 

打造微博热门话题 
通过KOL全面制造悬念 

3月25日——3月31日 4月16日—4月30日 4月1日—4月15日 

4.1愚人节引爆线上发布会 
全面传播i-SAFETY功能视频 
带动全网消费者的认知与好感 

微博有奖问答带动互动 

定制打造i-SAFETY线上体验馆 

用户轻互动体验 
增加认知与好感 
形成二次传播扩散 

媒介&执行 



媒介&执行 

悬念造势 吸引关注 
微博悬念制造，KOL刷屏引发悬念， 
以未来科技角度全面吸引用户关注 

KOL悬疑微博打造 
扩散人群关注 

汽车KOL+官方大账号全面发声， 
刷屏式覆盖，引发全民悬念 

@新浪汽车
官微发声引
发悬念 

两大微博话题 
+公关软文炒作上线 

#NISSAN黑科技 

跨界生活圈# 

阅读量1886万 
#NISSAN黑科技 

发布会# 

阅读量1045万 

多个媒体蓝V账号 
发布话题词配合炒热话题 



媒介&执行 

强势反转 全民告知 
借势愚人节引爆产品关注 
有奖问答、趣味漫画深化用户认知 

PC专题 Wap专题 

延续前期悬疑造势，4月1日当天上线WAP+PC双端专题页， 
双端专题直播发布会前，露出三款未来产品介绍图文 



媒介&执行 

强势反转 全民告知 
借势愚人节引爆产品关注 
有奖问答、趣味漫画深化用户认知 

WAP+PC双端专题页，直播发布会启动，病毒视频上线， 
反转告知引爆用户认知，继续带动热议 

发布直播 
病毒视频 

发布直播 
病毒视频 



媒介&执行 

强势反转 全民告知 
借势愚人节引爆产品关注 
有奖问答、趣味漫画深化用户认知 

汽车KOL+官方大账号全面霸屏，刷屏式覆盖，带动全民互动 
额外支持微博媒体大V+微信汽车群，发布发布会信息，声量覆盖双微平台 

微信汽车群 汽车KOL+官方大账号+媒体大V 



媒介&执行 

强势反转 全民告知 
借势愚人节引爆产品关注 
有奖问答、趣味漫画深化用户认知 

根据i-safety功能设置互动有奖问答，发起互动问答，带动用户互动告知 

该问答微博获得57.6万阅读 
和3530次转发，1826个评论

和71个赞 
 
 

最终抽选出10位参与者 
获得油卡奖品 



媒介&执行 

强势反转 全民告知 
借势愚人节引爆产品关注 
有奖问答、趣味漫画深化用户认知 

创作病毒式漫画内容，带出i-SAFETY各种功能，深化用户认知 

KOL扩散传播 漫画内容截图（节选） 



媒介&执行 

二次传播 扩大影响 
定制H5全民互动体验馆， 
聚合病毒视频产品介绍，深化全民教育 

NISSAN i-SAFETY未来科技体验馆，促进认知与留资 

首页 黑科技产品展示页 
i-SAFETY介绍页 

i-SAFETY演示动画 留资抽奖页 扫描二维码进入体验馆 



18个大号KOL+15个微信车主群 
全程内容双微扩散传播 

悬念 
预热 

反转 
引爆 

话题 
扩散 

有奖 
问答 

二次 
扩散 

2个微博话题 
配合事件引爆 

#NISSAN黑科技跨界生活圈# 

#NISSAN黑科技发布会# 

双端专题 
线上发布会主平台 

H5体验馆 
用户互动留资 

首页 

黑科技产品展示页 

i-SAFETY介绍页 

i-SAFETY演示动画 

留资抽奖页 

媒介&执行 



效果&反馈 



两大微博话题阅读量 

376,284,385 
项目总曝光量 

次 

2,126,250 
项目总点击量 

次 

401  线索收集量 个 

2931万 

完成率达225% 

数据来源：新浪内部数据监测 

#NISSAN黑科技跨界生活圈# 

#NISSAN黑科技发布会# 2,413,633 
双端专题+科技感未来体验馆H5 PV 

次 

效果&反馈 


