
慕思-致敬最好的夜晚
u 广 告 主：慕思寝具

u 所属行业：家居行业

u 执行时间：2016.3.2—2016.3.21

u 参选类别：效果类



背景&目标



2016年3月21日为世界睡眠日

慕思寝具连续三年借势打造品牌活动

希望将“睡眠日”变成“慕思日”

树立品牌形象并引导目标受众互动

项目背景



p 如何覆盖海量用户

p 如何精准定位受众

p 如何引导受众互动

传播挑战

身处移动互联网时代，慕思寝具3月“睡眠日”传播面临三大挑战：



洞察&策略



慕思寝具面向24-40岁高收入/高端用户群体

他们对以下内容具备浓厚兴趣——

奢侈
品 珠宝 投资 睡眠 养生

金融 财经 健身 旅游 汽车

目标人群洞察



以情境为依据，聚合精准的营销方式

聚 情
境
聚
合

大数据+场景化双结合，有效覆盖海量头条用户

以数据为基础，定位慕思目标消费者

数 数
据
定
位

大数据+技术提升碎片化时代用户的参与性

以转化为目标，优化素材和投放逻辑

化 目
标
转
化

大数据+工具应用，实现营销的品效合一

核心策略



全网互
动唤醒

大数据洞察

优选人群包
互动H5

多创意素材

头条大数据工具的运用，
4.5亿全量级的数据样本，

对海量样本进行分析

定制创新创意睡眠调查问卷，利用优选人群包进行精准样本调研

唤起移动端全网互动用户热情

去品牌化推广，对消费者做睡眠观念的引导，产生睡眠解决方案的品牌联想

匹配不同人群的阅读喜好，
增加有感人群的参与度

创意性



媒介&执行



睡眠指数数据收集

l 通过对今日头条1380万带有“睡眠”标签的用户数据分析

     形成睡眠指数大数据报告

整合今日头条睡眠大数据报告，首次采用大数据+问卷调研的形式，形成《中国中产阶层睡眠指数白皮书》



睡眠指数数据收集
慕思联合中国睡眠研究会、今日头条进行互联网用户睡眠指数收集

慕思优选人群包人群标签示例：
金融、财经、健身、旅游、汽车、奢侈品、珠宝、投资等

LOADING页面 进入页 说明页 答题页 抽奖页 提示页

调查页面链接：http://2015.derucci.com/haiquanwan/wx/sleep_survey_test/index.php 

l 本次调查以移动端为主阵地，以H5形式开展互动调查，

    区别于以往数据调查取样的局限性，让白皮书的数据更为科学、权威



睡眠指数数据收集

根据调查内容、季节内容、社会关注热点，不断更新优化素材，吸引用户参与调查

将全量级样本分析和精准样本调研进行复合处理，形成了《中国公民睡眠白皮书》

发布时间：2016.3.2-2016.3.6

l 通过今日头条优选人群包，精准定向目标人群作问卷调研



全网互动唤醒
通过世界公民“慕思”发表最美好夜晚的独白，唤起用户对最美好夜晚的记忆与关注，

以普通人上头条示例互动，唤起用户对最美夜晚的参与兴趣，

将“世界睡眠日”融入可共鸣互动，促使扩散传播

调查页面链接：http://h5.yangyue.com.cn/derucci/wx/poster/index.php 

世界公民的独白 世界公民的最美好夜晚 上头条互动 美国游抽奖



l 《世界公民致敬最美好的夜晚》开屏，通过全网联动让情感触达受众，让睡眠更具仪式感

头条开屏

全网互动唤醒

投放时间：3.15 投放时间：3.18 投放时间：3.21

全网联动开屏



全网互动唤醒

l 原生信息流广告助力品牌活动曝光给4500万头条日活用户

王牌资源导流

社会频道-信息流固定位4-1
投放时间：3.15

社会频道-信息流固定位4-1
投放时间：3.21

社会频道-信息流固定位4-4
投放时间：3.21



效果&反馈



资源总曝光量：997,868,656

资源总点击量：3,379,671

CPC：0.56元，CPM：19.4元

达到预期曝光量600000CPM的166%

传播效果总览



传播到达
开屏广告  3天

投放时间：3.15 投放时间：3.18 投放时间：3.21

广告总展示数

4334万
广告总点击数

261.5万

平均点击率

6.03%
最高点击率

6.12%

信息流广告  3天
社会频道-信息流固定位4-1

投放时间：3.15
社会频道-信息流固定位4-1

投放时间：3.21
社会频道-信息流固定位4-4

投放时间：3.21

广告总展示数

5451万
广告总点击数

101.3万

平均点击率

1.86%
最高点击率

5.71%

备注：今日头条社会频道信息流4-4，即用户在社会频道刷新第四次，出现在屏幕第4位的广告



传播到达

有效互动参与数：11,863
在“普通人上头条”互动中，

上头条互动



中国睡眠白皮书发布会召开，今日头条在现场发布头条指数，形成长尾传播

l 综合今日头条大数据和调研发布“2016中国中产阶层睡眠指数白皮书”

l 举办世界睡眠日健康+梦想论坛，携手李开复、吴晓波探寻睡眠与成功的关系

品牌提升



销量支持
本次传播引导“慕思”等关键词的百度指数增长

直接推广了产品的卖点，同时提升了慕思的品牌认知度


