
一汽丰田春节诸神送礼

u 广 告 主：一汽丰田

u 所属行业：汽车

u 执行时间：2016.2.5-2016.2.13

u 参选类别：互动体验类



背景&目标



背景&目标

营销背景
年末，一汽丰田皇冠车型推出促销活动，希望借今日头条平
台，搭载春节这一热门营销节点，展示促销信息，与用户互
动，收集销售线索，吸引用户试驾购车。

营销挑战
在中国最重要的节日春节，汽车品牌纷纷高投入抢座，一汽丰田需要结
合节日特色，并挖掘春节营销传播创意点，在繁杂的声量中突围而出。



洞察&策略



洞察&策略

营销策略 引导用户通过抽签获得新年祝福语，并填写个人信息获得抽奖机会，赢取好礼。

营销洞察
每年春节，团聚、送礼、祈福，是主旋律，借用户的祈福心理，一汽丰田&今日头条送
出摇签祝福，以“诸神送礼”创意H5的形式，在春节期间每日派出吉签与好礼，帮助用
户达成2016年事事如意的愿景。
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媒介&执行
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春节上头条，一汽丰田诸神送礼



推荐页信息流第四位第四
轮播（小图）
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效果&反馈



效果&反馈

本次项目共发放13956个1888购车红包、11个空气净化器、51个行车记录仪、79个蓝牙耳机、911

个电话卡。共收集销售线索15008个，销售线索收集成本为181元／个。

具体执行：销售线索收集情况



投放位置：开屏一轮播静态3s可点击

展示量

11,152,739
点击数

872,037
CPC（预估CPC:5元）

0.46元
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