
乐次元 · 夏の魔法召唤 

 广 告 主：乐视视频 

 所属行业：视频媒体 

 执行时间：2016.6-2016.7 

 参选类别：创意类 



背景&目标 



背景&目标 

传播背景 

· 乐视视频旗下视频娱乐App——乐次元，全新上线。 
· 强化用户对乐次元App的认知，增加用户数量与粘性，提升用户好感度和活跃度。 

传播受众 

· 乐次元App的目标用户。以95后人群中的热爱ACGN文化，热爱娱乐的新新人类为核心受
众群体。 
· 行业人群，提升乐次元APP、乐视视频行业影响力。 



洞察&策略 



洞察&策略 

给你一个形象 就是让你记住我 
品牌具象记忆-次宝形象系列推广 

做一个爆点  用九五后的语言 
“腐萌燃贱槽雷”征集令 

玩一场真实的体验  
乐次元 线下魔法放映厅 

高纬度整合资源  品牌联动传播 
“柠檬黄的夏天”品牌联合 



媒介&执行 



日常传播 



媒介&执行 

用年轻的方式，包装用户属性 ——乐次元同好
圈 Character 

·向用户传达乐次元的用户属性，针对于同好圈的社交APP 
 
·“铜人“、”同人”傻傻分不清楚，以幽默的口吻植入同好圈概
念。 
 
· 第三方累计获得互动量6200+，覆盖人次600万+ 



媒介&执行 

用幽默的语气，传达产品特色——乐次元没广告 
Character 

· 将乐次元App没有广告的概念生动直观的用次宝形象展示。 
 
· 第三方累计获得互动量4300+，覆盖人次305万+ 



媒介&执行 

品牌形象Cosplay——乐次元有好内容 
Character 乐次元品牌形象次宝，变身为“太子妃”、“华妃”、“碧翠丝”等一系列95后追捧的人物形

象，将乐次元App拥有海量95后视频内容的特色具象化。 

第三方渠道发布，累计获得互动量11200+，覆盖人次1746万+ 

 



媒介&执行 

跨界营销——从物理学角度理解乐次元 

Character 发起乐次元APP产品解读话题，邀约各路大神从不同纬度解读，知乎发稿，带动乐次元APP认知。 

系列一 ：关于乐次元App与物理学的探究   由乐次元APP引发的“次元空间”思考 



媒介&执行 

跨界营销——从心理学角度理解乐次元 

Character 发起乐次元APP产品解读话题，邀约各领域大神从不同纬度解读，知乎发稿，带动乐次元APP认知。 

系列二： 关于乐次元App与心理学的探究   关于乐次元与“羞怯个体”社交的思考 



媒介&执行 

不一样的品牌联动——乐次元 黄色阵线联盟 

Character 以颜色为基础，邀请同款黄色App，组成黄色阵线联盟 

延续“柠檬黄的夏天”创意，联合爱鲜蜂、奇趴等多家黄色logo互联网品牌，组成“黄色阵线联盟” 

累计获得互动量10400+ 



线下事件 



线下户外大屏 
 

乐次元App 夏の魔法召唤 

强势登陆北京、杭州、广州、

南京等全国各大城市CBD黄

金区域户外大屏。 

 

周期长达15天 

整体覆盖人数达8000万 



蓄势发力冲上微博话题榜 
 

乐次元App主持的话题#夏の魔法召唤#登上热门话题榜，并排名TOP3，同步进入新浪

微博首页右侧黄金推荐位。话题阅读量目前已超7390万，讨论量超7.8万。 

乐次元App主持的话题#夏の魔法召唤#，目前阅读量已超676万，讨论量超2.5万 



Character 魔法公映日倒计时海报 



以乐次元App的主打功能放映厅为主题。 

此次公映日事件营销活动用线下的“魔法

放映厅”真实还原了95后在乐次元App

的放映厅中看片的场景。 

 

以此让人们真切地感受到乐次元App所倡

导的“用你最舒服的方式，和你最聊得来

的朋友，一起看最爱的影片”这一观念。 

在通过“魔法召唤”活动中召集到的
数万名响应者中抽取了一个最幸运的
同好圈，并邀请他们来到魔法公映日
活动现场。 



效果&反馈 



效果&反馈 

传播覆盖人次超1.35亿+ 

 

传播期间重点打造话题#夏の魔法召唤# #乐次元魔法放映厅#，共获得8066万+阅读量，10.3
万+讨论量，话题#夏の魔法召唤#冲进话题总榜Top3，动漫榜NO.1 

 

传播共使用微博热门大号35个，互动量9.5万 

 

优质热门微信公众号、微信意见领袖8个，总阅读量20万+，共计覆盖人数200万+ 

 

乐次元魔法公映日视频全网共获得150万+点击，点赞10万+ 

 

”乐次元App“百度指数自开通以来，传播期间关键词搜索量一直处于稳步上升状态，平均每
天搜索量5000+，并在传播期间2次突破1万+ 


