
一天要喝八杯水是真的吗？ 

 广 告 主：恒大冰泉 

 所属行业：快消品 

 执行时间：2016.03.21-2016.03.25 

 参选类别：互动体验类  



背景&目标 



• 水是生命之源，但很多人并不知道科学的饮水方法。事实

上，怎么喝，喝多少，喝哪种水，讲究颇多。为了解公众

饮水知识的掌握情况，以及具体行为和态度，恒大冰泉启

动中国公众健康饮水蓝皮书项目，并在3月22日世界水日，

宣布调研结果。 

[项目背景] 



• 借助3月22日世界水日进行节日营销，希望通过推广调研的

结果，普及全民健康饮水理念，凸显恒大冰泉健康、高品

质的特点，彰显恒大冰泉品牌形象，拉动恒大冰泉的线下

产品销售。 

[营销目标] 



洞察&策略 



[策略创意] 

话题PK-互动内容传播 

数据内容-多方位传播 

1. 借助节日节点发起话题PK，让健康饮水成为全民关注

的热点，在用户参与互动的同时将品牌信息有效的渗入用户

心理，引导用户的消费行为。 

1、一点资讯：基于260万个兴趣频道生成用户画像，信息精准分发至相关

用户兴趣频道 

2、以精准兴趣频道定向作为切入点，结合人群画像精准投放、关联频道精

准定投，将品牌话题内容以新闻传播的形式有效传递 

3、社会化媒体外围传播 



利用一点资讯平台大数据，找到兴趣人群及竞品受众，以精准兴趣频道定向作为切入
点，找准目标用户，通过对热门话题PK互动内容的精准投放，提升品牌形象，加深品
牌印象。 

 

关联频道精准定投：挑选与话题与品牌
有直接联系的频道（如：环保、水资源等
）及与品牌有间接关联的频道（如：健康
、养生等）进行话题及软文投放，覆盖每
一个对健康饮水有要求的人群。 

 

[策略创意] 

    人群画像精准投放：读取用户物理属性、
订阅习惯、拇指行为等数据，精准找到与品
牌标签相吻合的目标用户。将品牌话题内容
以首页信息流的形式有效传递。 



过程&实施 



[执行过程]  挖掘健康饮水热门话题，深度植入品牌广告 

通过世界水日节点发起热门话题PK，引发公众对《中国公众健康饮水蓝皮书》的关注，
普及健康饮水知识，传播恒大冰泉“真矿泉，真健康”的品牌形象。 



[执行过程]  精准人群，精选关联频道，进行热门话题定投 

利用一点资讯后台大数据挖掘系统，通过基础数据、交叉频道、拇指行为及搜索数据等
内容分析，跑出与恒大冰泉、水健康相关的词汇，对目标用户进行精准的画像及定向。 



[执行过程]  精准人群，精选关联频道，进行热门话题定投 

根据恒大冰泉的自身属性，精准选取与品牌相关的直接频道及间接频道作为话题切入口，利用环保频道、养生
频道、减肥频道首页等多个重要位置对健康饮水话题进行推广。多方位精准覆盖对健康饮水有要求的人群。 



[执行过程]  联动品牌，兴趣互动 

配合品牌自主传播，结合品牌的传播内容，链接兴趣频道，进行二次合作传播，吸引受
众关注与参与；通过站外扩散内容，识别二维码可跳转到相关频道进行互动。 



[执行过程]  自媒体软性文章投放，进行品牌软推广 

利用自媒体传播特点，发布相关软文信息，推广恒大冰泉品牌优势，精准触达用户心
底，潜移默化影响用户。同时，利用站外资源多稿多发，多维度覆盖，增加曝光率，强
化整体投放效果。 



[执行过程]  自媒体软性文章投放，进行品牌软推广 

站外PR发稿累计12家，覆盖腾讯、搜狐、新浪、凤凰、网易、今日头条等主流网站 



效果&反馈 



[营销效果] 

曝光次数 

31,952,304次 

 项目借助世界水日健康饮水话题，在用户深度参与互动的同时，提升公众的健
康饮水理念，借机促进天然矿泉水的进一步普及，凸显出恒大冰泉“真矿
泉”“真健康”的特点。话题PK曝光量总计：31,952,304 



[营销效果]  互动参与有134606人，其中知道与不知道互动人数，占比23%与77%，其中
男女比例占比4:6，综合表明公众对于健康喝水的认知较为浅薄，同时女性
更为关注水健康。 

互动参与 

134606人 



[营销效果]  自媒体投放7个，影响覆盖上万人，阅读累计超5万，整
体阅读平均时长33.4秒，CTR3.1% 


