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背景&目标 



【营销背景及目标】 

营销背景：岁末年初之时，北京现代对新途胜汽车进行了改款，主要更新了个性化的动力引擎， 

                         同时也想借助“春节”进行节日营销，因此提出了“新年动力引擎”主题概念 

 

营销目标：力求推广新途胜的新动力引擎特点，借春节团圆之势，拉近与消费者的情感距离 



洞察&策略 



【策略】 
一点资讯 “兴趣引擎”理念与新途胜“新年动力引擎”理念深度契合，同时双方都想借助春节 

进行节日营销，因此一点资讯携手北京现代，借助兴趣引擎大数据算法，进行品牌理念的深层 

跨界合作，完成新途胜动力引擎推广，拉近与消费者的情感距离。 



前期：用目标用户感兴趣的内容打造品牌移动互联网聚合阵地 

中期：调用一点资讯后台大数据，挖掘用户兴趣点，引领用户了解最真实的自己，进行情感互动 

后期：通过精准传播，让新途胜产品优势高效推广 

【创意】 



媒介&执行 



频道共建，打造品牌移动互联网超级入口 【前期执行】 
打造【全新途胜】专属频道，全网抓取品牌相关优质内容，同时通过频道运营，将品牌和产品相关文章导入专属频道。

共建品牌与目标人群移动互联网长期沟通阵地，凸显“动力引擎”个性、激情、自由等理念，增强整体推广力度，同时

让“新年动力引擎”系列活动与软文聚合落地。 



定制【驭见自己】创意H5 【中期执行】 
用户兴趣专属盘点图：调用一点资讯后台大数据，生成每个人创建的兴趣夹数量、参与的兴趣圈数量、关注的

频道数量等专属盘点图，带领用户回顾2015年兴趣变化； 



定制【驭见自己】创意H5 【中期执行】 
产品标签匹配用户性格标签：通过“兴趣标签”+“活跃度排序”双重测试，为用户定制性格标签并匹配 

新途胜颜色理念，让用户认识最真实的自己。 

实现曝光与情感联系：将新途胜汽车大范围曝光，通过定制颜色性格标签，推广产品“自由激情 

动力十足”的特点，另一方面切合用户新年回顾过去的心理，引发关注和转发，拉近品牌和用户的情感距离。 



精准分发至双重维度频道群 【后期执行】 
将【驭见自己】创意H5和“新年动力引擎”系列活动相关新闻内容精准投放到春节相关频道（春节、年夜饭、春运、

春晚等）和品牌产品相关频道（汽车、极限运动、SUV、自驾游等），紧密贴合春节热点进行借势营销，同时在汽

车和精神理念两大范围进行产品推广。 



【亮点总结】 

跨界合作 借势营销 大数据助阵创意H5 

新途胜“新年动力引擎”的概

念与一点资讯“兴趣引擎”理

念深层契合，通过借助兴趣引

擎大数据算法，进行品牌理念

的深层跨界合作。 

借春节辞旧迎新团圆之势，带领

用户回顾2015年，认识最真实的

自己，拉近与消费者的情感距离。 

调用一点资讯用户底层数据，生成

每个人唯一的兴趣回顾图，通过

“兴趣标签”+“活跃度排序”双

重检测，为用户定制颜色性格标签

匹配适合的新途胜颜色理念。 



效果&反馈 



截止专题活动结束，共有2,175,419人参与【驭见自己】互动活动，通过回顾2015年在一点资讯的使用轨

迹，获取专属新途胜颜色性格标签 

28035366 28,035,366 28035366 2,262,397 10.13% 

曝光量 点击量 点击率 

【效果】 


