
九阳铁釜网易《轻松一刻》深度合作 

 广 告 主：  九阳 

 所属行业：家电 

 执行时间：2015.09.14-2015.09.28 

 参选类别：内容营销类 



背景&目标 



如何用轻松有趣的方式无形渗透
九阳铁釜煮饭概念，加深用户品
牌好感度？ 
 
如何全面曝光九阳铁釜品牌形象,
引爆BIGDAY营销热量？ 
 
如何呈现九阳铁釜完美形象品质，
带给九阳铁釜海量用户好感？ 
 
 
 

背景&目标 



精选新闻客户端王牌栏目“轻松
一刻”打造铁釜概念； 

 
借助多平台媒体力量，荣耀展示
九阳铁釜2代形象； 

 
渗透九阳铁釜煮饭概念，加深用
户品牌好感度； 

 
彰显铁釜品质，带领用户全面了
解九阳！ 
 

背景&目标 



洞察&策略 



对九阳产品有一定了解的消费者，
以及对电饭煲、蒸饭质量等有更高
追求与喜好的人。 
 
 

洞察&策略——品牌的消费者属性 



对生活品质要求较高、学历较高、消费
水平较高的白领与消费者，愿意多了解
好产品并尝试使用的理性人群。 
 

洞察&策略——媒体的受众属性 



第二阶段：首发宣传 
9月17日-20日 

编辑软性内容 
趣味引出产品概念 

第一阶段：引发关注 
9月14日-16日 

双屏优质硬广资源 
高频曝光产品信息 

借势铁釜饭煲日本之旅活动， 
放大产品卖点并促进销售转化 

 

第三阶段：品质曝光 
9月21日-28日 

活动集锦专题页 
深化品牌及产品形象 

洞察&策略 



品质曝光 

引发关注 

首发宣传 

内容展现九阳品质--新闻客户端双屏专题共建 

移动端：新闻客户端+云音乐 

 
第一阶段：日本发布 
（9月14日-9月18日） 
同步上线双屏专题 
科技频道+数码频道 

发布九阳公关稿，编辑额外提
供2篇文章发布情况 

 

 
第二阶段：现场回顾 
（9月18日-22日） 
更新现场图集 

回顾九阳日本发布会盛况 
 

第三阶段：视频传播 
（9月22日-25日） 
视频呈现收官 

态度推广铁釜精美视频 
配合双屏优质资源形成曝光 

三期有奖互动，打造用户好感 品牌软性植入，渗透铁釜概念 

精选新闻客户端王牌栏目“轻松一刻”打造铁釜概念 

（9月14日-25日）
左右 

门户集PC+移动之力，精选资源重磅出击；双屏联动，覆盖用户时间24小时无间隙 

PC端：新闻频道+娱乐频道 
（9月11日-13日）

左右 

（9月8日-10日） 
左右 

品质呈现+大画面曝光 

荣耀展示九阳铁釜2代形象 

洞察&策略 



媒介&执行 



将产品卖点与王牌栏目“轻松一刻”做深度内容植入，最终获得6,000万次曝光以及66,283次互动，

实际完成互动量高于行业平均互动水平的10%，整体效果超出预期。 

第一阶段内容资源 

轻松一刻 
每日一问/投票/有奖征集 
 
每日一问+投票(9月14日) 
总曝光量 27,028,638 
实际CPM ￥2.8 
低于预估 45% 
总互动数 23,623 
有奖征集(9月15日&16日) 
总曝光量 33,271,822 
实际CPM ￥1.4 
低于预估 10% 
总互动数 42,660 
 

投票环节 每日一问 有奖征集 

媒介&执行 



9月15日通过“轻松一刻午间档”资源来帮助扩大活动曝光量，增强网友互动效果；总互动数达到10,715

次。 

轻松一刻 

午间档 

 

总曝光量 

12,514,319 

总点击数 72,458 

总互动数 10,715 

 

轻松一刻午间档“每日一问” 网友评论 

第一阶段编辑资源 

媒介&执行 



利用9月14日头条“轻松一刻三周年盛典直播”资源，通过口播九阳铁釜活动，为品牌带来了众多活跃积

极的参与用户。 

轻松一刻三周年盛典大型直播 
 

直播间口播资源 
 
在线直播人数: 120万 
 

第一阶段推广资源 

媒介&执行 



与栏目本身内容相结合的互动问题及投票吸引到了众多用户参与，产出近8万跟帖评论； 

有效的产品奖励机制设置更是激发了用户的参与热情，增加用户对品牌的好感。 

网友互动评论 

第一阶段网友互动反馈 

媒介&执行 



PC端大尺寸广告位资源向用户展示了产品形象和促销信息，用户曝光量达到1.2亿次，并获得3.5万次点击

量；其中娱乐频道一屏焦点图的点击率高达1.12%，高于预估67%。 

新闻频道页内通栏 

娱乐频道一屏焦点图 

 

总曝光量 12,216,7524 

实际CPM ￥2.0 

总点击量 35,093 

实际CPC ￥7.0 

低于预估 29% 

 

娱乐频道一屏焦点图 

点击率 1.12% 
新闻频道页内通栏 

娱乐频道一屏焦点图 

第二阶段PC端硬广资源 

媒介&执行 



信息流广告强势曝光活动信息，达到3,000万次；云音乐热门歌单推荐以软性图文信息吸引用户参与点击，

点击率高达1.13%，吸引到众多用户参与活动。 

云音乐热门歌单推荐 

新闻客户端11条信息流 

 

总曝光量 30,211,614 

实际CPM ￥8.2 

总点击量 209,970 

实际CPC ￥1.2 

低于预估 48% 

 

 

云音乐热门歌单推荐 新闻客户端11条信息流 

第二阶段mobile端硬广资源 

媒介&执行 



客户定制版的与品牌产品调性一致的歌单，获得用户大量活跃评论，帮助品牌提升了在线热门度。 

云音乐歌单 
“送给大胆爱的你” 云音乐九阳歌单评论 

云音乐热门歌单推荐 

收藏 3,281 

评论 138 

转发 44 

 

第二阶段网友互动反馈 

媒介&执行 



高频次地运用PC端多频道资源来曝光九阳铁釜日本行，共达到1.3亿次的曝光，10.5万次点击量。 

PC端 

娱乐/女人/亲子/一屏焦

点图 

新闻频道页内通栏 

 

总曝光量 131,861,267 

实际CPM ￥5.1 

总点击量 105,441 

实际CPC ￥6.3 

低于预估 14% 

女人频道一屏焦点图 

亲子频道一屏焦点图 

第三阶段PC端硬广资源 

媒介&执行 



Mobile端 

新闻客户端11条信息流 

新闻客户端科技11条信息流 

 

总曝光量 41,072,999 

实际CPM ￥4.3 

总点击量 244,726 

实际CPC ￥1.2 

低于预估 48% 

点击率 0.6% 

 

事件性图文广告引发用户好奇心，吸引到大量用户点击；共达到4,000万次曝光，24.5万次点击。 

第三阶段mobile端硬广资源 

媒介&执行 



挖掘与产品卖点4斤铁质内胆相关的趣闻知识，以轻松有趣的文章传递了产品卖点。 

关于铁釜你造吗 

铁了心的胆量 

 

两大板块共同展现九阳铁

釜产品形象及概念 

图说4.0 

盘点锅史 

 

两大板块以更趣味的形式

戏说锅的历史内容 

专题页 _ 预热阶段 

媒介&执行 



双屏优质资源帮助品牌活动扩散活动声量。总曝光627万次，总点击6.1万次，点击率达到0.97%。 

PC端 

数码频道首页热门专题 

数码频道首页今日热点图文 

 

Mobile端 

新闻客户端数码12条信息

流 

 

总曝光量 6,276,446 

总点击量 60,817 

点击率 0.97% 

 

第三阶段硬广资源 

媒介&执行 



以新闻专题实时追踪报道的形式播报铁釜日本行活动，向消费者真实地传递出了产品卓越品质的信号。 

专题页_日本行 

媒介&执行 



专题活动仅上线两周就获得100万次浏览数量，其中集锦视频播放数达到93,820次。 

专题页数据表现 

媒介&执行 



效果&反馈 



 • 通过运用媒体独家栏目的问答、投票及有奖征集环节，软性植入产

品卖点，并有效覆盖到7,300万人次，深度互动达7万次，证明了热

门媒体栏目对客户品牌及产品的放大传播效应。 

 

 • 双屏台、多频道、高频次的曝光活动信息共3.7亿次，大范围传播了 

     产品概念和品牌形象。 

• 投放总体ROI高达 129%。 

 

 

注：数据由代理公司提供 

效果&反馈 


