
Move Free，开启奥运营销狂飙模式！ 

 广 告 主：Schiff 旭福-Move Free 

 所属行业：医药类-保健品 

 执行时间：2016年8月4日-8月22日 

 参选类别：互动体验类  



背景&目标 



背景&目标 

【背景和初衷】 

    美国知名的保健品品牌Schiff旗下Move Free系列产品，其品牌调性及潜在用户与体育有着千丝万缕的联

系。在里约奥运会期间，希望借助奥运本身的高关注度，以及奥运期间在运动领域高度聚焦的流量，提升品

牌知名度与影响力。 

【营销目标】 

   建立关节保养与Move Free之间的强关联，夯实 “强健骨关节首选”的品牌形象。在品牌层面的目标达成

后，Move Free还希望能与目标人群进行产品功能点沟通，带动实际销量转化。 

【挑战和困境】 

奥运大事件期间，品牌营销迎来高涨期，打着“奥运”名头的营销活动往往同质化严重，造成奥运活动的公

众关注度被稀释。如何突围奥运营销困局？与用户间建立有效互动沟通，成当下奥运营销的挑战命题。 

+ 



洞察&策略 



洞察&策略 

     调研表明，热爱运动的人群，对奥运赛事本身关注度会更高，而且相较于一般用户更在乎自己的身体

健康状况，对运动损伤更敏感，对运动保健品的关注度更高。此外，小米平台的用户以青壮年居多，是运

动人群和奥运流量的双覆盖人群。 

    基于对品牌消费者的分析和小米的资源分析，结合奥运和Move Free的产品特点，此次为Move Free提

供了多项定制化的互动营销方案，并选择了小米手机互动空间及形式最为丰富的媒介，作为此次创意的展

现平台：小米奥运互动专题、小米直播、小米自制奥运栏目、小米手机个性主题。 

品  牌 

用 户 优 质 媒 介 



媒介&执行 



媒介&执行 

Move Free定制个性小米手机主题，深入互动引爆产品卖点 1 

MIUI最早的生态业务 

小 米 主 题 

小米主题 

2500万次+ 

日浏览主题页面 

日人均锁屏点亮 

112次 

6亿 

2015年全年主题下载量 

70处+ 

主题可定制部分 



媒介&执行 

 

 生活化运动场景 

 趣味性解锁 

 高频次互动 

 高频次曝光 

 创新体感解锁方式 

 用户聚焦骨关节 

 品牌传递产品卖点 

 内有视频动画可播放 

炫酷体感解锁方式 
           传递产品核心卖点 



媒介&执行 

    采用羽毛球做创意切入点，是因为羽毛球运动的特殊性，关注该运动的人都知道羽球和膝盖保健之间

的强相关，此外，锁屏画面用羽毛球明星林丹的形象做设计，更容易激起参与者的代入感和亲切感。 

深度化定制个性主题 
           品牌影响力无处不在 



媒介&执行 

定制游戏，巧借奥运深度植入产品信息 2 

    奥运期间， MoveFree与小米“全民奥

运”App深度合作，冠名其为小米用户打造

的田径馆。通过游戏环节，深度植入品牌

信息，引发用户关注。 



媒介&执行 

品牌植入功能性游戏道具， 

玩家撞击，可以得到加速等状态改变。 

 

 

巧妙的植入形式，夯实玩家心中伊利健康、 

活力、营养的品牌形象。 

(可播放) 

 定制游戏道具               
           创新形式传递品牌诉求 

    MoveFree田径馆构成元素参考了MoveFree产品包装，场馆主色调也是和品牌主色调保持一致。 

在游戏内容的选择上，更是选择了运动人群非常熟悉的跑步运动，有效构建了产品功能传播的场景。 



媒介&执行 

“存入卡包”环节设计充分体现从用户角度出发，点击“立即使用”自动跳转淘宝专卖店步骤，
缩减了操作流程，优化了用户体验，带动线上销量转化。 

游戏结束，参与抽奖。 获得MoveFree10元优惠券 礼包自动存入小米卡包 有效期以内可随时使用 
点击“立即使用”， 
自动跳转淘宝专卖店 

获得点融网理财礼包 

互动游戏设置抽奖环节，客户品牌优惠券植入带动线上销量转化。 

优惠券植入抽奖环节 
           带动线上销量转化 



明星运动员、媒体专家、 
高颜值主播专业聊奥运赛事  

普及奥运知识，同时深度 
挖掘小米生态链产品的前 

世今生。 

以年轻化二次元的方式看 
奥运，场外嘉宾连麦。 

娱乐综艺真人秀，参与奥运 
倡导正确运动方式保持身体健康 

4大自制直播节目+系列奥运内容 

     巧用直播，借奥运流量形成品牌刷屏  2 

媒介&执行 



直播创新点亮功能 

  MoveFree益节产品原生植入（随机出现） 

 

字幕条 

体现MoveFree益节名称 

主持人口播 

角标定制 

体现MoveFree益节Logo 

MoveFree益达产品摆放 

媒介&执行 

    直播是时下的流量大热，MoveFree当然也不会错过借直播来建立与用户的深入沟通的机会。在小米打造

的24小时不间断的直播浪潮中，MoveFree深度植入其品牌和产品信息，并与直播间点亮、打赏等功能深度结

合，实现了品牌刷屏效应。 

节目中多角度植入 
           实现品牌全面曝光            



节目中植入强健骨 

关 节 相 关 话 题 ， 引 出

MoveFree益节。传递产品

功能卖点，刺激用户购

买。 

 

节目中人偶热身环节植

入，实现品牌曝光，传递

产品功能卖点，刺激用户

购买。 

 

节目中抽奖环节， 

抽取 MoveFree 益节礼

包，传递产品功能卖

点，带动产品销量转化 

媒介&执行 
节目中环节植入 
                        带动产品销量转化 



效果&反馈 



效果&反馈 

 专题页“中国队赛程板块 
9745w 

1583w 品牌曝光量 

品牌曝光量 

数据:8月4日-8月22日 



效果&反馈 

数据:8月4日-8月22日 

  小米直播推广资源总曝光：2亿 

 小米奥运专题-直播频道焦点图曝光量：1366w 

  五档节目累计播放量：2279w 



效果&反馈 

数据:8月4日-8月22日 

 个性主题下载量：45w 

 个性主题推广资源总曝光： 3340w 


