
蓝月亮携手《旋风孝子》打造超级IP 

 广 告 主：蓝月亮 

 执行时间：2016.1.24-4.16 

 所属行业：日化行业 

 参选类别：媒介整合类 



背景&目标 



品牌授权 

蓝月亮《旋风孝子》 

全网整合推广 

造势蓝月亮 

现象级影响力 
使得品牌知名度、美誉度和
购买倾向得到全面快速提升 

整体品牌效应飞速转起来 

认知度 

&回想度 

喜爱度 

&关注 

购买 

倾向 

多屏全面 

曝光 

联合推广 

造势 

网台联动 

互动活动 

创意推广 

（SNS） 

品牌情感 

全景互动 

 

行业领导品牌+强IP正能量综艺 

共创品效合一营销矩阵 



洞察&策略 



1、蓝月亮《旋风孝子》焦点图 

Phone端首页焦点图 

PAD端综艺焦点图 

PC端首页焦点图 

PC端综艺焦点图 

PAD端首页焦点图 

Phone端综艺焦点图 



页 

2、蓝月亮《旋风孝子》品牌专题页 



3、蓝月亮《旋风孝子》专题页通栏、专辑页头图+尾屏鸣谢 



4、蓝月亮《旋风孝子》芒果捞星闻特别报道 



灵犀互动+易植曝光  



蓝月亮《旋风孝子》灵犀互动广告【显性点】 

 

边看边买：打通品牌与用户，建立最直接消费路径 



蓝月亮《旋风孝子》灵犀互动广告【隐性点】 



蓝月亮《旋风孝子》OTT端灵犀互动广告 



蓝月亮《旋风孝子》易植曝光 

 

 

 

 

 

 

易植总曝光425.52秒 
广告溢出125.52秒 

 

 

 



媒介&执行 



打造蓝月亮旋风孝子超级IP 

品牌深度 行业纬度 社会化广度 

借力娱乐强势IP，突破传播局

限 

跨媒介整合，内容多样化延伸 

丰富娱乐营销模式 

打造日化经典营销案例 

软硬兼施，品牌强曝光 

塑造品牌形象，形成热点话题 



在话题带动下首播后进行节目亮点UGC跟进传播，使《旋风孝子》与蓝月亮得
到进一步宣传，更引发大量明星粉丝进行讨论，实现了良好的传播效果。 

#一起孝过年#开播预热联动大V造势 



针对春节催婚热点，巧妙植入蓝月亮 

#带蓝盆友回家见父母#借力热点创意品牌植入 

通过话题吸引网友去知乎回答扩散传播 



#教主CP画风突变# 
利用粉丝经济、二次传播效应不断扩散延续，形成话题的长尾聚变 

截止于： 2月29日  14:00 

截止于： 3月2日  14:00 

话题关注讨论热度较高，各数据持续增长，其中 

阅读数增长2700W+ 讨论数增长2W+ 利用黄晓明和陈乔恩两位超人气明

星粉丝经济效应，结合节目槽点为

其进行标签化，引发粉丝主动扩散

传播，提升话题传播效果 



#四次元少女郑爽# 

紧抓明星特质，调动粉丝自发参与让话题长时间在榜，品牌曝光量最大化 

 

 

 

 

 

 

NO.3 

NO.6 

11:46am 14:57pm 11:43am 14:57am 



蓝月亮《旋风孝子》创意海报推广 



蓝月亮《旋风孝子》PR创意推广 



情感共鸣H5互动玩法 



温情预热，每个看完的人都给父母打了一个暖心电话 

【回家过年】：《一串神奇的真心话密码》    

PV:880880      UV:773540 



【随时随地互动分享】：Phone端半屏互动 

H5封面页 

Vv:2769万   uv:1176万 



【孝到家和万事兴】：《爸妈的AB面》 

H5封面页 产品植入场景页 引导抽奖页 抽奖结果页 

1、将蓝月亮机洗至尊与故事情节相结合，以录音带播放形式为载体，轮播冲突对比强烈的AB面，以情动人 
2、利用丰厚奖品-蓝月亮孝心券，增强粉丝粘性，诱导目标领取消费，直接引流京东商城，进一步发掘目标人群。 



 以父母子女作为情感出发点，展示子女离家后，父母在家

呈现的另一种生活状态，呼吁网友不忘多陪伴。 

 通过怀旧风的磁带AB面展现爸妈完全不同的生活场景，

强对比之下，借年后人们再次离家工作的节点推出，更易

引发情感共鸣。 

 情感释放期呼吁离家不忘领取孝心券送机洗至尊以父母贴

心的陪伴，让妈妈洗衣更轻松，引流京东。 

/创意思路 

蓝月亮“让妈妈洗衣更轻松”情感切入，打造温情感人H5玩法 



效果&反馈 



#一起孝过年#、#就想让你笑一孝#、 

#带蓝盆友回家见父母#、#春节防身计#、 

#包贝尔心里苦#、#教主CP画风突变# 

#四次元少女郑爽#、#带感汉纸陈乔恩#、 

#尴尬担当杜淳父子# 

话题炒作时间2016年1月22月-3月21日 

目前微博话题推广效果总览 

1.09亿+ 
9个微博话题讨论数 

81.8万+ 

9个微博话题阅读数 

 

 



1、5S’冠名标版 2、30s‘前贴片 

完成率：122.30%  

4、首页巨幕广告 

完成率：126.53%  

5、暂停广告 

3、全平台角标 


