
红星美凯龙三十周年“更好的日常”

u 广 告 主：红星美凯龙

u 所属行业：家居流通业

u 执行时间：2016.6.3-2016.6.18

u 参选类别：内容营销类



背景&目标



背景&目标

随着中国经济发展，消费者收入提升，瑞信报告指出中国中产阶级人数已经上升到1.09亿，中国中产阶

级人群正在逐渐崛起。

然而，目前市场竞争行为缺乏深度，纯促销的方式很难打动消费者。

相反，消费者更愿为更好的产品体验与产品质量买单。

中国企业正面临一场前所未有的消费升级。

作为家居流通业领导者，红星美凯龙亟需实现品牌转型升级。

从粗放单一的商场模式向中产阶级的家庭生态模式转变。

因而借品牌30周年之机，提出了为中国生活设计的核心品牌理念。



洞察&策略



洞察&策略

为更好挖掘与诠释“为中国生活设计”的品牌理念

我们提出了消费者更易于接受的“更好的日常”

作为线上传播主张

并以视频《更好的日常》为核心展开



媒介&执行



媒介&执行

http://v.qq.com/x/page/e0303385jby.html

首先，借助线上点映与影院事件

点燃营销圈内人士以及媒体圈口碑，引发期待

第二步，从线上到线下、从传统到社交全方位爆发传播，实现360度全覆盖

最后，以6月18日的30周年庆典收尾

全面阐释品牌转型升级以及规划
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 邀请五位国际顶尖设计师，以其权威的影响力，为品牌发声



包装“全球首个线上广告点映礼”的概念，做为「更好的日常」病毒视频预热物料，采用阅后

即焚和限量点映的饥饿营销，限定6180个名额且只能观看一次，邀请名人KOL写观后感，通过

查看观感影评增加对正片的期待，造成传播。

线上限量点映阅后即焚HTML5



延续“全球首个广告点映礼”的概念，在线下电影院投放史
上最长广告贴片，邀请媒体观看，以震撼视听感受触动观众，

通过媒体发声为后续视频推广预热造势。

线下影院最长广告贴片事件



从朋友圈观看5min完整版「更好的

日常」视频，点击更多详情进入

HTML5，会看到明星告别不够好的家

具平面内容，以及邀请粉丝观看

8min版本视频，预告618庆典信息

。

朋友圈HTML5



效果&反馈



效果&反馈

全方位的整合传播为品牌带来了可喜的传播效果。

（1）“红星美凯龙”百度指数搜索十几年来首次超过“宜家家居”

（2）红星美凯龙品牌升级引起全球关注，商业、财经、家居等国内外媒体争相报道

（3）红星美凯龙官方微信阅读量达到历史最高，单挑推送影响力堪比“一条”

（4）强势登录开眼App，一举超越热门经典广告，月排行第17位，周排行第8位

（5）在营销界备受热捧，位列SocialBeta一周不可错过案例第一，并被广告门、数英网等营销网站首页

头条推荐

（6）撼动营销界半壁江山，多圈层触达，实现现象级传播


