
东风标致408为她而战娱乐营销案例

u 广 告 主：东风标致

u 所属行业：汽车

u 执行时间： 2015.04-2015.12 

u 参选类别：媒介整合类



案例视频
请复制以下链接，粘贴到新的浏览器里观看视频

http://player.youku.com/player.php/sid/XMTcxNzkxMjEyNA==/v.swf



背景&目标



背景&目标

东风标致408传播面临两大的挑战

竞品
推新

本品
声乏

竞品投放
节奏加快

新车效应
难以维持
品牌声量



背景&目标

稳定声量

深化认知

强化定位 

口碑升华 

在提升产品知名度的基础上，
深化产品体验认知。

拉动用户自传播，形成品牌效
应。

在原有传播基础上保持热度，持续推
送，吸引更多关注。

巩固产品市场定位，优化市场竞争
优势，促进店头转化。

营销目标



洞察&策略



洞察&策略

全能男神用户特征明显

工作自信

消费者绝大部分拥有较高收入的稳定工作。

处世从容
消费者普遍拥有较好人际关系、社会地位及学历。

为爱唯心

消费者大部分有多个家庭成员，较高频次为家人消费。

消费者属性

东风
标致
408



洞察&策略

时尚CP
情商为王

感性感知

全民收视

感性群体、 互动游戏热爱者、明星粉丝群体在整
体受众中占比较高。

有稳定工作收入或家庭成员对节目收视粘性更高。

受众多以情侣或家庭为单位，同步观看，覆盖人
群为8-50岁。

媒体的受众属性



洞察&策略

全能男神

为她而战

围绕节目打造话题，提升关注度

• 利用节目热度，贴合节目打造相关话题，引导用户互动；
• 以节目自身受众为传播跳板，拓宽潜客圈。

01

贴合节目植入USP，打造捆绑营销

• 利用前期话题，植入产品信息，深化用户体验认知；
• 贴合节目，打造“全能男神”特属标签，增强用户认知。

02

利用受众自传播，打造营销生态圈

• 利用用户声量，结合线上传播、线下口碑输出，形成完整传播闭环，
打造经典用户形象，反馈受众群体。

03

媒体的策略组合&案例亮点



媒介&执行



计划的创意性

跨界联动
综合传播

平台联动
整合推送

跨线联动
呼应发声

贴合节目热度，利用明星效
应，以节目自身、参演明星
热度调动整体活动积极性，
并以节目为发散平台，最终
聚焦于产品，在短时间内获
得高关注。

整体传播整合当下最热门
活动形式，如H5互动游戏、
创意海报信息图等，并借
助微博、微信等时下热门
平台，同步发力，打造立
体化传播效应，扩大传播
声量。

以线上专业传播引导线下
自传播，并以用户自发声
为传播源，形成由点到线，
由线到面的扩散形式，将
线上线下声量统一调配，
形成呼应，打造立体传播
循环。

媒介&执行



计划的执行力

时间

2015年3月
节目预热

阶段
目标

阶段
内容

传播
策略

稳定声量

贴合节目热度，打造热门话题，

抬高升量

微博/微信为主，利用创意

图、精美海报等，让媒体

看见，更让用户看见。

2015年4月12日
节目开播

2015年5月线
下联动

产品聚焦 用户口碑

结合节目特色，植入产品USP，落地

产品聚焦

整合受众，营造优质口碑传

播生态圈。

利用H5等热门形式，深化产品

卖点，主打USP传播。

借助车友会、论坛等平

台，联动线上线下，打

造优质自传播。

媒介&执行



媒介&执行

计划的执行力

时间

阶段目标

2015年3月
节目预热

稳定声量 产品聚焦 用户口碑

2015年4月12日
节目开播

2015年5月线下联动

创意图片&双微互动&微博活动
结合创意图片、互动活动、微博活动主流互动手段，贴合节目人群特性，整合节目自身投放热度，聚焦品牌，植入产品信息，

提高声量。

创意信息图 双微互动活动 微博活动



媒介&执行

计划的执行力

时间

2015年3月
节目预热

2015年4月12日
节目开播

2015年5月线下
联动

阶段目标 稳定声量 产品聚焦 用户口碑

H5互动游戏&病毒图片&创意海报
传播中期，借助节目播出热潮，贴合特定环节，植入产品USP，以互动游戏等更直观的体验形式，了解产品卖点，增强产品认知。

互动H5《全能男神为她而战》 病毒图片 微博活动



媒介&执行

计划的执行力

时间
2015年3月
节目预热

2015年4月12日
节目开播 2015年5月线下联动

阶段目标 稳定声量 产品聚焦 用户口碑

论坛活动&口碑聚合平台&车友会口碑输出&深度评测
充分整合前期引爆热点，转移至下线，落地于用户层面，结合受众及用户发声，打造优质口碑证言，营造用户自媒体传播生态圈。

论坛互动活动 H5口碑聚合页面

线下车友会口碑输出

深度测评



效果&反馈



效果&反馈

传播到达 品牌提升 销量支持

市场销
量应证

2015年东风标致408年销量为107,088辆，与去年同期相比增长
68%，成为东风标致品牌销量支柱车型。（数据来自东风标致销售部）

l H5页面互动游戏累计参与人数达13,340人次。（数据来自于投放效果统计）

l 论坛车主及KOL累计发布论坛作业 264 篇次，获得首页精华 214 次，发布邀约口碑 228 篇次，获得推荐精华206频次。
（数据来自于投放效果统计）

l 车友会累计收集相关活动作业帖54篇次，首页露出8次，精华49篇。（数据来自于投放效果统计）

营销数据

第三方平台印证营销行动结果
百度指数：《为她而战》播出期间，走势的小高峰均出现在节目播出
区间，并在节目播出后持续上涨。

汽车之家口碑榜：持续保持第一。


