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背景&目标

“盖帽儿”老罗「坚果」，
阐释“真正”的——.. 

案例背景：



智能电视市场竞争激烈，产品同
质化严重。

17TV是联想携手阿里巴巴在发布
的一款全新智能电视的互联网品
牌。17TV相对独立于联想品牌。

坚果手机slogan”漂亮得不像实
力派”在社交网络爆红。联想
“你看到的就是实力派”借势营
销
~~~~~

案例背景：



遇到的挑战及目标：

-乐视TV“讲生态”，
  小米TV“拼价格”……

-在这个喧嚣而又急躁的环境
中，对于一个新的互联网品牌

-17TV在产品推广上思考如何
做到与众不同？

知名度
差异化



洞察&策略
传播策略：

 抓热点
   敏锐捕捉传播热点，借
   力坚果手机的传播势能

联想17TV

 造体验
   营造受众互动体验，受
   众进入场景的会心一笑

创话题
场景媒体孵育话题，场
景媒体为道具的欢乐YY

增乐趣
社交媒体反哺场景，受
众再进场景的各种脑补



传播策略：

17TV生活化媒体与社交化媒体结合的内容营销新思路

一改传统框式电梯广告的方式， 17TV根据

电梯自拍的大众行为，在框式广告上加入镜

子，并且加入“你看到的就是实力派”的话

语暗示，激发大家在此自拍，将大家化为

17TV自己的传播主力军，完成对此广告的自

发扩散和二次传播。



传播策略：

生活化
媒体

社交化
媒体

能量落地：直接转换行动力、销售力

引爆发酵：引发社群共同关注与讨论

1+1
11

自传播形成的条件：
话题内容/媒介展现形式的设计

对社群的激发能力

媒体特质
海量信息流中
难以获得关注

媒体特质
植入生活空间
迅速强制覆盖



传播创新点：

      独创镜面贴纸，17TV

在全北京推出了“你看到的就是实力

派”系列电梯广告，人们走进小区电

梯就能从17TV广告中的电视镜面看到

自己。



媒介&执行
媒介运用：

17TV北京倾城发布



创意执行过程：

联想 17TV 框架独特的“镜面”创新发布

发布时间：
2015年10月24日-11月8日 （共2
周）
发布城市：北京
投放策略：框架1.0+2.0倾城
投放量级：重度



创意执行过程：

电梯海报1.0——引爆社交媒体广泛转发讨论



创意执行过程：

电梯海报1.0——引爆社交媒体话题传播

姚明篇 拿破仑篇 郭敬明篇 唐太宗篇长腿篇



创意执行过程：

话题传播长腿篇



创意执行过程：

话题传播拿破仑篇



创意执行过程：

话题传播郭敬明篇



创意执行过程：

话题传播唐太宗篇



效果&反馈

数据来源：央视市场研究《2015年10月联想智能电视电梯平面广告效果评估报告》



火爆北京城，风靡朋友圈

——倾城覆盖，引爆社交媒体大量转发讨论，传播广泛，印象深刻

效果&反馈


