
保利“多睡半小时” 体验营销 
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背景&目标 



市场环境 

 

    随着中国经济的高速发展，带动了人民生活水平的提高，与之相适应的房地产行业也开

始了高速稳定的发展。房地产行业经过长期的发展后，房地产的市场方面竞争日趋激烈。近

几年房地产行业随着国家的介入，出台了各种不同的房地产市场宏观调控政策，也造成了房

地产行业之间的竞争日趋紧张。以此为背景下，房地产行业需根据不断变化的市场环境，调

整房地产的营销策略，亦是增强房地产企业自身竞争性的关键。 

 

    保利房地产（集团）股份有限公司是中国保利集团控股的大型国有房地产企业，是中国

保利集团房地产业务的运作平台，国家一级房地产开发资质企业 。总部位于广州。2006年

7月31日，公司股票在上海证券交易所挂牌上市，成为在股权分置改革后，重启IPO市场的

首批上市的第一家房地产企业。 

背景&目标 



挑战一：产品同质化严重，在竞争

对手纷纷主打交通便利时，如何突

破重围，攻占目标受众第一视觉； 

 

挑战二：传统地产项目营销方式单

一且粗暴，易引起目标受众反感，

如何创新营销模式，引发目标受众

的深度情感共鸣； 

背景&目标 



1、传达保利便捷生活圈能创造充足睡眠时间、

营造幸福生活环境的品牌理念，提升品牌好

感度； 

 

2、本次营销活动目标受众以广州社会中坚力

量、刚需置业主力军为主，结合保利五盘核

心共性：地铁上盖，戳中上班族痛点，放大

他们置业渴望，刺激参与及传播。  

 

KPI： 

本次营销关键在于让目标受众深度体验“多睡半小时”体验营销之旅，并传播保利所提倡的幸福生活品质理念，

以活动参与量、点击量、浏览量作为三大关键绩效指标。 

背景&目标 



洞察&策略 



洞察&策略 

社会中坚力量、刚需置业主力军 

有稳定的收入，有一定财富基础，正处在成家立业

阶段，购房成为他们扎根广州的最重要的计划之一。 

目标人群洞察 



洞察&策略 

洞察&策略 

购房直通车联合保利五盘打造“多睡半小时”体验营销，多重主题体验让上班族

享受保利专属幸福，传递“买保利，交通便利直达城心，幸福来的很容易每天多

睡半小时！”的品牌理念。 

洞察来源：     

1、保利五盘目标客群共性（刚需置业主力军上班族），以及项目核心共性（地铁上盖），

以“交通”为出发点，戳中他们上班辛苦的痛点； 

2、购房直通车为广告传播方体验式锁客拓客利器，是其巨资打造最高效旗舰品牌产品，在

市场中有高度的知名度及美誉度，自带IP光环； 



媒介&执行 



打造“多睡半小时”深度体验营销之旅： 

【放大痛点】 

 

态度海报聚合KOL呐喊，

放大痛点，在媒体、社交

圈分享扩散，引发都市人

群强烈共鸣。 

 

媒介&执行 



打造“多睡半小时”深度体验营销之旅： 

【放大痛点】 

 

商圈快闪，与城市人群一

起呐喊出上班族的苦痛，

实现上班族痛点共鸣。 

媒介&执行 



打造“多睡半小时”深度体验营销之旅： 

【体验幸福】 

 
首创“刷脸约车”H5互动营销模式，根据照片颜

值匹配个性标签及约车车型，上演社交圈“刷脸

约车”风暴，活动报名人数超过1万。 

 

媒介&执行 



打造“多睡半小时”深度体验营销之旅： 

【体验幸福】 
 
线下百辆豪车接驾，为都市白领开启舒
适上班路，保利品牌温情输出，实现受
众情感共融； 
    幸福早点到，广州核心商圈全覆盖，
免费早餐派送，让关爱暖心暖胃。 

媒介&执行 



打造“多睡半小时”深度体验营销之旅： 

【延续传播】 
活动精彩花絮温情输出，真实再现保利

“多睡半小时”活动，实现二次传播效应。 

媒介&执行 



效果&反馈 



本次营销活动目标受众以广州社会中坚力量、刚需置业主力军为主，活动从放大

受众生活生活痛点（交通、工作等因素导致长期睡眠不足）为切入点，线上KOL

态度呐喊海报广泛传播，引发社交圈分享传播风暴，引起都市白领强烈共鸣； 

NO.1 

“刷脸约车”H5互动营销，突破传统约车模式，迎合拼颜值的社会热潮趣味结合

进行约车互动，共吸引逾1万网友参与和分享； 

线下“多睡半小时”豪车接驾让100组都市白领人群享受舒适上班体验；整个活

动营销过程都直达客群内心，实现品牌体验式营销。 

效果&反馈 



NO.2 传统地产项目营销方式单一且粗暴，易引起目标受众反感，保利“多睡半小时”

体验营销打破常规，从受众痛点出发，引发目标受众的深度情感共鸣； 

活动期间，引发社会对都市白领生活不易的强烈讨论，线下活动让受众真切体

验便捷生活带来的幸福感。 

效果&反馈 
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