
化学bond bond bond 
� 广 告 主：赢创 
� 所属行业：工业类 
� 执行时间：2015.10.07-2015.11.30 
� 参选类别：内容营销类 

媒介整合类



http://v.ifeng.com/biz/201605/0110cfbb-3d32-
48f4-9f2d-6cf20d4dfafd.shtml 

扫一扫看视频 
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背景&目标 



背景 

� 随着中国特种化工行业市场逐渐完善，大众消费水平的逐渐提升，特种化工的市

场前景广阔。而作为全球领先的B2B特种化工企业，赢创80%的销售额都来源于

其占市场领先地位的业务。  
 

� 由于业务的特殊性，在过去的的传播中，赢创往往仅针对精准人群，并已经在化

工企业人员、政府人员、专业人士中建立了广泛的认知和信赖。但出于新的业务

发展考虑，赢创希望影响更广泛的泛化学人群（化学专业学生及对化学感兴趣的

人群）乃至大众人群。 
 

� 特种化工与人们生活息息相关，但由于其专业性和高深莫测的形象，大众（包括

泛化学人群）普遍对特种化工了解不深，对“赢创”这一品牌的认知度也不高。 



目标 

¾ 让不了解化学的大众认识、了解特种化学的意义和功能，充分知晓化学

在生活中的意义。 
 

¾ 引起公众对化学兴趣，树立赢创通过创新技术让人类生活更美好的可持

续发展理念和企业社会责任感。 

具体KPI为： 

整体硬广曝光量超过4.88亿次；整体硬广总点击量超过32万次。 

 



洞察&策略 



� 由于特种化工的特殊性和赢创既往传播的窄众特点，无论赢创品牌还是

特种化工都一直以高深莫测、复杂专业的形象示人，形象固化缺乏亲和

力。 
 

� 因此，面对此次传播的受众，我们需要充分释放品牌和学科的亲和力，

通过创新的媒体使用方式，让大众和泛化学群体愿意接触、了解赢创品

牌及特种化学学科。 

洞察 



1.2015年，化学成为社会关注的热点。人们对于化学认知匮乏，
以科普的角度诠释特种化工的无处不在。  
2.专家应时事热点，邀请专家学者做前瞻性专业撰稿，让特种化
工不载高深莫测。 

策略 

1. 搭载热点话题与事件，引发公众好奇与关注 



2.  大开脑洞，首次采用幽默的动画形式，使特种
化工形象化 

1.一部幽默诙谐的特种化工类原创动画：用化学思维来解构热门话题。
  
 

2.将特种化工卡通形象化，以公众关注的四大社会话题入手。充分体
现出特种化工“小身材大能量”的特色，让社会深入了解特种化工
领域，达到让公众知道特种化工是我们息息相关不可分割的一部分。 

1.制作诙谐幽默的特种化工原创动画 
2.特种化工卡通形象化 

策略 



以时下最流行的信息图，生动形象解读特种化工 在SNS平台上自发传播，10余个知名微
信公众号也相继转发，形成热点。 

3.  通俗易懂，诠释特种化工的前世今生及未来，形成高互动转发 

策略 



何静 
知名健康营养博
主 

罗纲 
Evonik家居护理业
务线亚太区销售总
监 

张冉 
知名时尚博主 

王冬（瘦驼） 
知名科普博主 

赵奕 
Autolab创始人，
《东方企业家》杂志
主笔 

栾大齐 
Evonik丙烯酸业务
线亚太区创新管理总
监 

王占波 
TMT产业资深专家，
资深媒体人 

徐伟 
国家一级注册建筑师，
CCDI悉地国际设计
副总裁 

孙时杰 
Evonik特种氧化物
产品线亚太负责人 

陶光远 
中德可再生能源合作
中心主任 

10大化工领域的专业大咖碰撞9大化工问题 
3大知名高校，3场讲座 

策略 

4. 落地线下，与目标受众深入接触，扩大活动影响力 
开启“赢创工业集团走进高校系列活动”前后走进了上海、成都、北京3大城市的著名高校。邀请化学领域的名人和
高校的大学生对化学应用、化学未来等主题进行思想交流。深入接触目标受众，吸引高校大学生、化学专业人士的关
注，提升活动影响力，树立品牌形象。 



媒介&执行 



PC端互动专题设计，采用瀑布流风格，话题、场景融为一体，滚动翻页提
升阅读场景的完整性体验。融合时尚之美与设计元素。 

瀑布流设计 

影院式视频弹窗设计 

媒介&执行 

1. PC+无线端双管齐下，覆盖更多人群 



2. 线下沙龙，落地执行深入目标受众，进一步提升活
动影响力 

开启走进高校系列活动，前后走进了上海、成都、北
京3大城市的著名高校，与对化学感兴趣的大学生进
行思想交流，活动得到了高校大学生的高度关注，提
升了赢创在高校的知名度和好感度。 

媒介&执行 



凤凰系 大众媒体 SNS 平台 

3. 联合优质社交平台，打通社交圈层，提高品牌曝光 
以凤凰视频为主平台，选择了以互联网、科技、健康、汽车、资讯等拥有广泛人气、同时吸纳了
社会主流精英人群关注的25个微信公账号和6个微博为载体，为我们的传播内容提供了绝佳的平
台。原创视频在SNS社交传播引起广泛传播与讨论。 

媒介&执行 



效果&反馈 



610W 
PC专题无线端专题点击 

PC专题 350W 
PC专题点击量 

190W 
4只科普视频+1只采访视频总点击率 

260W 
无线专题点击量 

本次传播产生曝光量超过5.4亿次 
整体硬广点击超过48万次 

整体品牌曝光量超过5.4亿次，目标实现率110.7%；硬广点击超过48万次，目标实现率150.7%。 

特种化学微博热点话题超4.3万次转发，覆盖粉丝2566万。通过微信8期话题，传播近51万。 

效果&反馈 



� 创新性的优秀原生内容获得广告主的高度评价，并得到了行业专家、媒体、

参与用户的一致好评。客户对投放效果非常满意。 

 

� 通过本项目，提升了大众对特种化工的认知，特种化工得到大范围的科普，

打破了特种化工高深枯燥的形象。通过一些列的线上传播以及线下思想沙

龙、校园活动，公众热情参与积极响应，使赢创在特种化工行业科技领先

地位深入人心。 

效果&反馈 


